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 Les générateurs de mots clés (2ème partie)
Retour au sommaire de la lettre

Avant de mettre en œuvre une stratégie de référencement, il est primordial d'identifier les "bons"
mots clés sur lesquels vous allez tenter de positionner les pages de votre site dans les résultats des
moteurs de recherche. Pour cela, les outils de génération de mots clés sont essentiels et
permettent de tester à la fois l'intérêt d'une requête (le nombre de fois où elle est tapée sur les
moteurs) ainsi que la faisabilité du référencement (la possibilité technique de se positionner
dessus). Après les générateurs de mots clés des différents prestataires de liens sponsorisés le mois
dernier, nous étudions ce mois-ci plus d'une trentaine d'autres outils, logiciels et sites web, pouvant
vous aider dans vos choix.

Le mois dernier, nous avons décrit et comparé les différents générateurs de mots clés disponibles
sur le Web et proposés par les prestataires de liens sponsorisés : Google, Miva, MSN adCenter et
Yahoo! Search Marketing. Ce mois-ci, nous allons passer en revue bien d'autres outils qui peuvent
vous aider dans vos choix, classés par grandes catégories. Une fois les meilleurs d'entre eux
identifiés par rapport à vos besoins, vous disposerez ainsi d'une somme non négligeable d'outils
vous permettant de définir les mots clés les plus efficaces pour votre référencement (qu'il s'agisse
de référencement naturel ou de campagnes de liens sponsorisés).

Les outils de suggestions de mots clés à la volée

Plusieurs outils sont apparus ces derniers temps, affichant des mots clés connexes, ou plutôt des
expressions contenant le mot demandé, au fur et à mesure de la frappe de ce dernier dans le
formulaire de recherche.

Ainsi, Google Suggest (http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en), également
disponible dans les dernières versions de la barre d'outils du moteur, affiche un certain nombre de
ces informations :

L'outil est intéressant même si on aurait préféré comme info complémentaire, sur la droite de la
fenêtre contextuelle, le nombre de fois où cette requête est demandée chaque mois sur Google
plutôt que le nombre de résultats généré, donnée qui nous semble moins intéressante... Ceci dit,
les mots clés proposés peuvent donner quelques idées d'expressions à retenir...

Au sujet de Google Suggest, on peut noter que le site SEOBook propose une interface légèrement
différente pour cet outil : http://tools.seobook.com/general/keyword-information/

http://www.google.com/webhp?complete=1&hl=en
http://tools.seobook.com/general/keyword-information/
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De la même façon, le site Become (http://www.become.com/) propose ce type d'information, sous
forme de listes à puces :

En revanche, cet outil ne semble pas (ou mal) gérer les lettres accentuées et ne propose que des
mots isolés ou des expressions avec tiret comme séparateur, mais pas d'expressions de deux ou
trois termes. Dommage. De plus, les mots en français ne semblent pas légion...

Le site Snap (http://www.snap.com/) fonctionne de la même façon que Become, mais il a
l'avantage de proposer des expressions composées de plusieurs termes. En revanche, comme
Become, mots français et lettres accentuées semblent absentes au bataillon...

Wikiwax (http://www.wikiwax.com/) propose la technologie Lookahead
(http://lookahead.surfwax.com/)  de la société Surfwax (http://www.surfwax.com/) appliquée à
l'encyclopédie en ligne Wikipedia :

http://www.become.com/
http://www.snap.com/
http://www.wikiwax.com/
http://lookahead.surfwax.com/
http://www.surfwax.com/


© Abondance.com - Lettre "Recherche & Référencement" #70 – Avril 2006

Page 3

Concept intéressant, mais là encore, les mots anglais sont plus que très largement dominateurs,
les infos de Wikipedia France ne semblant pas être prises en compte...

La technologie Lookahead pourra être testée de façon plus francophone sur le site Mozbot
(http://www.mozbot.fr/) en cochant l'option "Afficher les suggestions de recherche (MozWords)" de
la page d'accueil :

http://www.mozbot.fr/
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La technologie est ici la même que sur Wikiwax, mais un lexique spécifique a été construit pour ce
moteur dans sa version française. Les expressions proposées sont donc beaucoup plus riches que
sur les outils indiqués précédemment (à part peut-être Google Suggest)...

Comparatif des différents outils de suggestions à la volée disponibles

Outil Avantages Inconvients Intérêt

Google Suggest - Nombreuses
propositions.
- Mots en français bien
gérés.

- Indication du nombre
de résultats peu
intéressant.
- Pas d'indication
statistiques (nombre de
saisies sur le moteur).

✩✩✩

Become - Affichage en liste (plus
lisible qu'un menu
déroulant ?)

- Uniquement des mots
uniques.
- Peu de termes en
français.

✩

Snap - Proposition
d'expressions sur
plusieurs mots.
- Affichage en liste (plus
lisible qu'un menu
déroulant ?)

- Peu de termes en
français.

✩✩

WikiWax - Limité à une
encyclopédie, les
résultats obtenus
génèrent donc peu de
"bruit".

- Limité à une
encyclopédie, donc
champ d'investigation
restreint.
- Mots en anglais
uniquement (Wikipedia
France ne semble pas
pris en compte).

✩✩

Mozbot - Nombreuses
propositions en français.

- Pas d'indications
statistiques (on en trouve
cependant en bas des
pages de résultats).

✩✩✩

Les bases de données spécialisées

Les listes d'expressions à la volée ne sont pas la seule voie de recherche pour trouver des mots
clés appropriés, loin de là. Il existe des bases de données spécialisées du domaine, soit
directement sur le Web soit sous forme de logiciel.

WordTracker (http://www.wordtracker.com/) est une base de données en ligne qui récupère ses
informations sur les saisies des utilisateurs des métamoteurs Dogpile et MetaCrawler sur une
période de 90 jours (près de 400 millions de mots clés mots étaient présents dans la base de
données lors de nos tests). L'outil est très complet, même si son ergonomie semble discutable : on
commence par taper un terme, puis on affine sa recherche dans une première liste, on choisit un
certain nombre d'expressions dans une seconde :

http://www.wordtracker.com/
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Un certain nombre d'analyses (trafic prévisionnel par jour, KEI pour Keyword Effectiveness Index,
soit l'indice de performance du mot clé, etc.) sont proposées concernant les mots sélectionnés in
fine :

L'outil est très complet et, dans sa version payante notamment (243 US$ / an), regorge d'outils
intéressants, mais le reproche principal qu'on peut lui adresser sera sans originalité : les mots en
français sont quasiment absents des lexiques utilisés...

Cet outil sera donc strictment limité à des recherches anglophones. Dans ce cas, vous serez
certainement intéressé par le fait de savoir que cette société revend ses fichiers "top mots clés", à
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des coûts différents selon le nombre de termes inclus : 20 000 (118$), 100 000 (600 $) ou 500
000 (2 384$) à l'adresse suivante :
http://www.wordtracker.com/report-order.html

De quoi faire votre propre base de données (anglophone, rappelons-le...) en deux coups de cuillère
à pot... Ou presque...

Autre outil du même style, Keyword Discovery (http://www.keyworddiscovery.com/), de Trellian,
est également une base de données en ligne. Les données statistiques sont issues de nombreux
moteurs de recherche (http://www.keyworddiscovery.com/engines.html) sans que l'on sache
vraiment comment elles sont collectées (ce qui est bien dommage)... Il est annoncé 29 milliards de
recherches prises en compte sur les 12 derniers mois.

L'outil propose de multiples options très intéressantes, proches de celles de WordTracker, et semble
bien plus performant que son concurrent pour les requêtes en langue française.

Keyword Discovery sera donc une base de données à prendre réellement en compte pour vos
recherches de termes et expressions, anglophones et francophones. A un coût de 390 US$ par an
(49,95 US$ par mois), le jeu peut en valoir la chandelle...

Notons qu'il existe également un site web appelé Keyword Intelligence
(http://www.keywordintelligence.com/) qui propose une base de données de mots clés. Mais celui-
ci ne semble proposer aucune procédure de test gratuit. Nous n'avons donc pas pu l'analyser. Son
coût débute à 89,95 US$/mois. Des "packages" sont disponibles pour les Etats-Unis, la Grande-
Bretagne, l'Australie, la Nouvelle-Zélande et Singapour.

Good Keywords (http://www.goodkeywords.com/) est, lui, un logiciel gratuit (pour PC Windows
unqiuement), mais son intérêt semble moindre car il se borne à aller chercher ses informations sur
certaines bases de données décrites le mois dernier, dont notamment celle d'Overture, et ne donne
que peu d'infos supplémentaires...

http://www.wordtracker.com/report-order.html
http://www.keyworddiscovery.com/
http://www.keyworddiscovery.com/engines.html
http://www.keywordintelligence.com/
http://www.goodkeywords.com/
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Comparatif des différentes bases de données disponibles

Outil Avantages Inconvients Intérêt

WordTracker - Importante base de
données en anglais.
- Nombreux outils
disponibles.

- Base de données faible
en français.
- Payant. ✩✩

Keyword Discovery - Importante base de
données en anglais.
- Nombreux outils
disponibles.
- Base de données
importante en français.

- Peut encore s'améliorer
pour les mots en
français.
- Payant. ✩✩✩

Keyword Intelligence - Pas de version de test - Pas de version de test --

Good Keywords - Très simple
d'utilisation.
- Une seule interface
pour interroger plusieurs
générateurs.

- Ne fait "que" reprendre
des infos déjà
disponibles par ailleurs... ✩

Les "related searches" des moteurs majeurs

Les outils de "related searches" sont certainement les plus anciens sur le Web. De nombreux
moteurs de recherche, depuis plus de 10 ans, proposent des expressions ou mots clés connexes, le
plus souvent contenant les mots demandés dans la requête initiale, en haut ou en bas de pages.
Voici les principales applications de ce type, ou en tout cas celles qui nous ont semblé le plus
efficaces pour vos recherches, proposées à l'heure actuelle. Mais il en existe énormément...
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Côté outils de recherche majeurs, Ask (http://www.ask.com/) ets l'un des plus intéressants avec
ses options "Narrow your search" et "Expand your search" à droite des pages de résultats.

Cette option n'est pas encore disponible sur Ask France (http://fr.ask.com/) mais elle sera
présente lors du lancement final de l'outil en fin d'année. Il faudra donc attendre encore un peu
pour l'évaluer dans la langue de Molière...

Yahoo!, de son côté (http://search.yahoo.com/) propose une liste de quelques mots dans sa page
de résultats :

En cliquant sur le lien "More", puis sur "Show all", on a accès à une liste de plus en plus importante
de termes :

http://www.ask.com/
http://fr.ask.com/
http://search.yahoo.com/
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De quoi '"faire son marché" de façon intéressante... On notera que cette option est également
présente sur Yahoo! France (http://search.yahoo.fr/). On pourra également noter que ces
résultats sont différents de ceux renvoyés par le générateur de mots clés d'Overture, décrit le mois
dernier. Ces informations sont donc issues de deux bases de données différentes...

MSN Search (http://search.msn.com/) ne propose pas ce type d'outils, tout comme Google
(http://www.google.com/), même si ce dernier a fait plusieurs expérimentations par le passé à ce
sujet et s'il en propose uniquement en corrélation avec sa syntaxe "define:" :
- Google teste-t-il les "related searches" ? (http://actu.abondance.com/2003-38/google-related-
searches.html)
- Des recherches connexes sur Google
 (http://actu.abondance.com/2006-05/google-related-searches.php)
- Did you mean "Google related searches" ? (http://actu.abondance.com/2004-17/google-related-
searches.html)

Dans ce cadre, Google a dernièrement racheté la technologie Orion, créée par un étudiant israélien
nommé Ori Allon, issu d'une université australienne, mais sans version de test disponible
actuellement sur le Web. Cette technologie permettrait de trouver des sujets connexes par rapport
à une recherche donnée, sans que l'on en sache réellement plus. Il faudra attendre un peu pour
savoir si cela peut donner des "related searches" avancées à l'avenir... Plus d'infos ici
éventuellement :
http://actu.abondance.com/2006-15/orion.php

http://search.yahoo.fr/
http://search.msn.com/
http://www.google.com/
http://actu.abondance.com/2003-38/google-relatedsearches.html
http://actu.abondance.com/2006-05/google-related-searches.php
http://actu.abondance.com/2004-17/google-relatedsearches.html
http://actu.abondance.com/2006-15/orion.php
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Nous n'oublierons pas Gigablast (http://www.gigablast.com/) qui propose, lui aussi, des "related
searches" sur ses pages de résultats...

On peut également noter Mozbot (http://www.mozbot.fr/ et http://www.mozbot.com/) qui affiche
des synonymes (il est l'un des rares outils de recherche à proposer cette fonction) et "related
searches" sur ses sites français et anglais, en collaboration avec la société Memodata
(http://www.memodata.com/) :

Et enfin Exalead (http://www.exalead.com/search) qui va assez loin dans ce domaine car il ne
propose pas uniquement des expressions "contenant la requête" mais des concepts connexes :

Notons qu'AOL (http://www.recherche.aol.fr/), qui utilise la technologie d'Exalead, propose aussi
quelques "recherches associées", mais dans une moindre mesure par rapport au site d'Exalead.

On le voit, l'information est disponible à foison dans les "related searches" des moteurs majeurs (il
en existe bien d'autres). On se prend d'ailleurs à rêver d'une sorte de "méta moteur" qui
regrouperait toutes ces infos, toutes différentes d'un outil à l'autre, et les synthétiserait dans une
interface unique... Car pour l'instant, pour effectuer ses recherches, il faut utiliser tous les outils les
uns après les autres...

Les "related searches" d'outils spécialisés

Quatrième catégorie que nous allons étudier dans cet article : les sites web qui proposent une liste
de "related searches" sans pour autant être un moteur de recherche à part entière... Ce sont donc
plutôt des "moteurs de recherche de mots clés"...

Par exemple, KWMap (http://www.kwmap.com/) propose, pour un mot donné, de nombreuses
déclinaisons de termes avec croisements des mots entre eux.

http://www.gigablast.com/
http://www.mozbot.fr/
http://www.mozbot.com/
http://www.memodata.com/
http://www.exalead.com/search
http://www.recherche.aol.fr/
http://www.kwmap.com/
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Malheureusement, les résultats obtenus sur certains termes (testez "sex") sont assez bizarres,
voire carrément rédhibitoires et jettent un voile plutôt flou sur la crédibilité de ce site...

Le site SEOBook (http://tools.seobook.com/general/keyword/) reprend les résultats d'Overture
mais affiche dans une même interface de nombreuses infos (trafic estimé, nombre de résultats
dans divers moteurs, etc.) et peut donc s'avérer intéressant en termes de gains de temps.

De plus, l'outil est "open source" (http://tools.seobook.com/general/keyword/source.php). Vous
pouvez donc télécharger le code source de l'application et le modifier comme bon vous semble...

http://tools.seobook.com/general/keyword/
http://tools.seobook.com/general/keyword/source.php
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Dans la même série, le site de Digital Point Solutions
(http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/) reprend les résultats d'Overture et de
WordTracker. Peu de valeur ajoutée donc.

On notera également deux outils du site WebRankInfo :

- Outil de création d'expression (http://www.webrankinfo.com/outils/expressions.php) : vous
donnez trois listes de mots clés et l'outil les recombine "dans tous les sens" pour créer les
expressions idoines. A voir également Query Combination Tool, une version anglaise
(http://www.webuildpages.com/search/) de ce type d'outil. Il en existe d'autres, anglaises
également, comme The Permutator (http://www.boxersoftware.com/thepermutator.htm),
GoogEdit (http://www.googedit.com/2/edit-adsense-word-lists-easily-with-googedit/) ou
KeyWord Generator (http://www.related-pages.com/adWordsKeywords.aspx).

- Suggestion de termes sémantiquement proches
(http://www.webrankinfo.com/outils/semantique.php) qui, comme son nom l'indique, travaille sur
la sémantique des expressions proposées.

Keyword Search Engine (http://www.keyword-search-engine.com/) et Nichebot
(http://www.nichebot.com/) sont assez proches : vous saisissez un mot clé et l'outil propose une
estimation du trafic généré, le nombre de résultats sur certains moteurs de recherche et une
estimation de l'intérêt et de la faisabilité d'un référencement sur ce terme :

http://www.digitalpoint.com/tools/suggestion/
http://www.webrankinfo.com/outils/expressions.php
http://www.webuildpages.com/search/
http://www.boxersoftware.com/thepermutator.htm
http://www.googedit.com/2/edit-adsense-word-lists-easily-with-googedit/
http://www.related-pages.com/adWordsKeywords.aspx
http://www.webrankinfo.com/outils/semantique.php
http://www.keyword-search-engine.com/
http://www.nichebot.com/
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Enfin, Outiref (http://www.outiref.com/), dans l'onglet "Suggestion de mots clés connexes" de la
partie "analyse de mots clés" (exemple : http://www.outiref.com/cgi-
bin/outiref_kw.cgi?ORDpage=5&kw=voiture&code=), propose également des mots clés dans la
même thématique.

Notons pour terminer GoogSpy (http://www.googspy.com/), qui propose comme résultat bon
nombre de noms de domaines contenant le mot demandé mais également de très nombreux mots
clés (parfois des centaines)... En revanche, les mots clés en français ne semblent pas donner de
très bons résultats. Dommage...

Autres outils

Dans le domaine de l'aide à l'identification de mots clés, la liste d'outils disponibles en ligne est très
longue. En voici quelques-uns :

- Typo Generator tool (http://www.123promotion.co.uk/tools/typo.php) qui vous propose des
erreurs de frappe ou d'orthographe. Tout comme Typo Generator
(http://tools.seobook.com/spelling/keywords-typos.cgi).

- Le célèbre dictionnaire de synonymes (http://elsap1.unicaen.fr/cgi-bin/cherches.cgi) du
laboratoire Crisco de l'université de Caen.

Conclusion

On le voit, il existe une multitude d'outils pouvant vous aider à trouver les mots clés pertinents
pour votre activité. La plupart sont très pertinents en anglais, certains fournissent des résultats de
qualité appréciable en français...

Il en existe bien d'autres, notamment des outils de gestion de campagne de liens sponsorisés dont
nous ne parlerons pas ici...

Ce qui est certain, c'est que les sources d'information et d'investigation sont nombreuses, voire
foisonnantes... Pour y voir plus clair, il faudra certainement utiliser une méthodologie qui soit la
plus efficace possible. C'est ce que nous verrons dans la troisième partie de cette étude, qui
paraîtra le mois prochain...

http://www.outiref.com/
http://www.outiref.com/cgibin/outiref_kw.cgi?ORDpage=5&kw=voiture&code=
http://www.googspy.com/
http://www.123promotion.co.uk/tools/typo.php
http://tools.seobook.com/spelling/keywords-typos.cgi
http://elsap1.unicaen.fr/cgi-bin/cherches.cgi

