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La Trousse a outils du référenceur. 2éme partie : les outils d'aide a la création, I'optimisation

du contenu
Retour au sommaire de la lettre

Nous vous proposons dans cette série d'articles une suite d'outils disponibles en ligne (site web, logiciels,
plug-ins Firefox) susceptibles de vous aider pour améliorer I'optimisation et le référencement de votre
site web sur les moteurs de recherche. Aprés les outils permettant d'analyser le code HTML d'une page,
de diagnostiquer la validité d'un code et son accessibilité, de vérifier si vos liens sont tous valides et
d'analyser les requétes HTTP renvoyées par vos pages le mois dernier, nous vous présentons ce mois-ci
bon nombre de sites web dédiés a la quéte des bons mots clés, au calcul de la densité de ces derniers
dans vos documents, a la comparaison de contenus pour éviter le duplicate content et au contréle de vos
positionnements...

Le contenu est essentiel pour un site web, et particulierement le contenu textuel. En effet, les
moteurs de recherche web sont aveugles aux images, aux objets Flash et éléments vidéo et surtout
sont friands de mots clés (des "obsédés textuels", comme le dit Sébastien Billard sur son blog :
http://s.billard.free.fr/referencement/index.php?2006/11/30/319-optimisation-du-contenu-
travaillez-votre-text-appeal).

Comment savoir si le contenu de son site web peut plaire aux moteurs de recherche et favoriser un
bon positionnement ? Comment optimiser son contenu ? Il n'existe pas de recette miracle, mais voici
quelques outils qui peuvent vous fournir des indications précieuses...

Outils d'aide au choix des mots clés

Le mot clé pertinent est un peu le graal du référenceur. Toujours a la recherche du mot clé le plus
utilisé par les internautes, il aura a cceur d'optimiser les pages autour d'expressions stratégiques
pour favoriser le positionnement. Méme si un peu de bon sens suffit généralement pour trouver des
mots clés pertinents, il existe plusieurs outils permettant également de faire le bon choix.

Générateur de mots clés Google Adwords -
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=3

Google fournit depuis peu de temps des valeurs chiffrées concernant le

‘ OQnge "volume de recherche moyen approximatif", indiquant I‘e "nombre

mensuel moyen de requétes de recherche correspondant a vos mots

AdWords clés qui ont été effectuées sur Google et le réseau de recherche au
cours des 12 derniers mois"

Yolume de recherche moyen approximatif (2 Etat Large b
Tout ajouter -49 » A
Télécharger tous les mots clés : fexte, .csv (pour Excell, csv

Mots clés en rapport avec le{s) terme(s} entréfs) - irié par perdinence 2

agence de referencernent 5400 Ajouter

agence referencerment 14 800 Ajouter

aide référencement 480 Ajouter

analyse referencernent 1300 Ajouter

analyse référencerment 580 Ajouter

annuaire de referencement 720 Ajouter

annuaire referencement B 600 Ajouter

annuaire référencement 3600 Ajouter

audit referencement B 600 Ajouter

bien réféerencer 480 Ajouter

bien référencer son site 260 Ajouter

bien référencer un site 73 Ajouter

bien se référencer 46 Ajouter

brioude référencement 170 Ajouter

comment referencer site 1000 Ajouter

conseil référencement 1000 Ajouter

definitinn référencement 2800 Ainuter ™

Exemple de résultats sur la requéte "référencement”
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C'est donc une valeur purement indicative mais qui peut indiquer quelles expressions sont utilisées
préférentiellement par les internautes. Les tableaux peuvent étre récupérés sous forme d'un fichier
CSV, pour un usage ultérieur.

Le choix d'expressions clé est important et Google propose des résultats différenciés suivant les
pluriels, les articles, les caractéres accentués... et propose méme des expressions avec des fautes
d'orthographe ! Il est certainement ce qui se fait de mieux dans le domaine depuis I'abandon par
Yahoo! de I'outil bien connu dans le passé sous le nom de "générateur Overture"...

Générateur de mots clés Yahoo Search Marketing -
https://signup31.marketingsolutions.yahoo.com/signupui/signup/loadSignup.do

Tout comme pour Google Adwords, cet outil permet de
HOO' SEARCH rechercher des mots clés tapés par les internautes en
-Ylﬂ; w; MARKETING vue d'une campagne publicitaire.

Moins complet que celui de Google, cet outil (présent dans l'interface Panama de YSM) ne permet
pas le tri par mot clé, ni I'exportation du tableau au format CSV. Les caractéres accentués sont
également absents, et les fréquences de frappe, sous forme de fourchettes de données, sont peu
exploitables. Que penser d'une expression clé qui est tapée entre 133 et 4329 fois ??7?7?

Ajouter aussi ces mots-cles:

Mats-clés ass0cids Recherches Mensu}elles

Estirmees™
referencement site 4 333 -49 812 &k Ajouter 4
referencement internet 4 333 -49 812 ¢ s« Ajouter
agence referencement 133 -4 329 ¢ Ajouter
referencement professionnel 133 -4 329 | o Ajouter
societe referencement 4 333 -49 312§ &k Ajouter
referencement mateur recherche 49 813 - 371 160 ;| =k Ajouter
creation site internet 49 813 - 371 160 | | = Ajouter
prestataire referencement 133 -4 3291 | o Ajouter
referencement manuel 133 -4 329 | & Ajouter
referencement positionnement 133 -4 329 | o Ajouter
referencement google 133 -4 329 dF Ajouter

Résultats donnés par Yahoo sur la requéte "référencement”
Finalement, ce ne sont pas obligatoirement les chiffres qui comptent mais plutét le fait d'obtenir des

idées de mots clés tapés par les internautes et des suggestions d'expression connexes. Un peu de
bon sens permettra de trier le bon grain de l'ivraie.

Générateur Wordtracker - http://freekeywords.wordtracker.com/

Cet outil anglophone propose également des fréquences de frappe,
dans sa version libre ou payante. Le nombre de requétes est issue
d'une base interne, ce qui limite peut-étre la pertinence des résultats.

WORDTRACKER®

KEY WORDS
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24 referencerment

41 referencerment internet

a2 referencerment site weh

25 referencement positionnement
19 societe referencement

13 referencerment manuel

15 referencement naturel

14 contrle referencement

14 revendeur referencement

14 suivi referencement site web
12 analyse de referencement
12 charte gualite referencement

Wordtracker propose une fonctionnalité intéressante, qui est de filtrer ou non les requétes
estampillées "adulte". Ceci n'est pas proposé par Google et Yahoo, qui peuvent donner des requétes
surprenantes sur des mots clés bien anodins.

Les limitations de cet outil, sont qu'il est clairement anglophone (il n'aime pas les accents) et qu'il ne

propose pas l'exportation des données.

Générateur de mots clés MIVA -
https://account.fr.miva.com/advertiser/Account/Popups/KeywordGenBox.asp

Proposé par la régie publicitaire MIVA, cet outil propose un certain

nombre de requétes mensuelles, issues d'une base de données
I I I I U a . interne. Il s'avere assez limité comparé aux outils de Google et
Yahoo (taille et parts de marché respectives obligent...) mais peut
éventuellement servir d'aide a la décision.

Mats-clés (cliquez sur mot-clé pour affiner votre recherche) Recherches
referencernent 271525
referencernent automatigue TeTE
referencernent internet 7435
referencerment qratuit 6072
referencernent sites internet 5139
referencernent site 3867
forum referencement 3583
concours referencement 3081
site referencement 1916
referencement professionnel 1651
referencernent sites 1624
referencernent sites web 1678
batweb referencerment sites 1620
centre referencement 1579
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Google Insigths - http://google.com/insights/search/

) Lancé au courant du mois d'ao(t, ce nouvel outil Google, dérivé de
Google Trends, permet de connaitre les volume de recherche d'un
0 L)Eg e mot clé sur différents pays et périodes temporelles.

Insights for Search

Search terms related to référencement France, 2008

Top searches @ Rising searches

1. google référencement 1. référencerment naturel +40%

référencement site . référencement site web +20%

2
référencerment gratuit 3. référencernent internet +10%
4

référencement internet . forurn référencernent +10%
site de référencerment
référencement weh

le référencerment

referencement

annuaire référencernent

O v o N O0m e W N

—

référencement site internet

S'il est en régle générale peu utile de connaitre I'évolution temporelle de I'utilisation d'un mot clé
ainsi que les régions ol il est le plus utilisé, il n'en est pas de méme du volet "Search Related" qui
propose une sélection d'expressions connexes tapées par les internautes.

Les résultats ne sont pas chiffrés mais cela donne des indications utiles pour connaitre les mots clés
utilisés par les internautes.

Outils de calcul de la densité de mots clés

La densité de mots clés est un des critéres pris en compte par les moteurs de recherche pour
positionner une page web. Il n'y a pas de chiffres officiels a ce sujet et on considére qu'une densité
de 3 a 5 %, voire moins selon les sources, dans la page garantit une bonne prise en compte par les
moteurs, a condition que le texte soit correctement rédigé. En effet, une répétition abusive de mots
clés sans queue ni téte est considérée comme du spam et Google privilégie avant tout I'usage d'un
langage naturel.

Voici ce que I'on peut lire dans le guide Google : "L'accumulation de mots clés est la pratique qui
consiste a charger une page Web de mots clés dans le but de manipuler le classement d'un site dans
les résultats de recherche Google. L'insertion de mots clés dans les pages affecte négativement la
navigation des utilisateurs et peut modifier le classement de votre site. Efforcez-vous de créer un
contenu utile et pertinent qui utilise les mots clés de maniére appropriée et en contexte."
(http://www.google.fr/support/webmasters/bin/answer.py?answer=66358)

La densité de mots clés est donc seulement un indicateur, qui de plus ne prend pas en compte
['utilisation de déclinaisons de mots clés et de synonymes. Vaut-il mieux insérer 20 fois le mot
"voiture occasion" dans sa page ou utiliser des expressions variées comme "automobile occasion”,
"véhicule occasion", "voiture pas cher" et ainsi nourrir la Longue Traine ? le deuxiéme choix nous
semble plus constructif...

Outiref - http://www.outiref.com/
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Cet outil permet d'analyser le contenu d'une page web et fournir plusieurs informations sur la
densité de mots clés, le contenu des balises et le texte visible de la page.

O R Tous les utilitaires en ligne pour mieux optimiser et référencer son site web
Analyse de FURL : httn: (voir code source)
.= cemrm || i - e e oty o Densit dar mote
Densité des mots trouvés dans le texte visible de votre page : Loz cenie £Buibai
Dans la densité des mots réside une bonne partie des secrets de la
Mots clés uniques : 471 (839 avant dédoublonnage) CIETER A b o
27 référencement 3.22% X ., A X
Plus |s densité d'un mat dé est impartante, plus le mot dé sera réactf
21 google 2.50% sur cetta page.
19 recherche 2.26%
1 s 2.15% Mais un méme mat ne doit pas &tre répété trop de fais non plus..,
16 2008 1.91% vis 52 0u 3 mots dés importants de wotre page, une densité
16 site 1.91% aptim re 3 10%.
15 abondance 1.79% - .
Ne répétez pas un mat avec la méme casse plus de 10 fais dans une
12 weh 1.43% AT
9 articles 1.07% .
8 juilet-a00t n.oss €3 s oo T I R
& outils 0.72% leurs calculs de pertinence. Passés ces ® premigres occurrsi es mots clés
5 blog 0.75% suivants ne sant plus pris en compte dans les calouls de pertinence,
6 actualitd 0.72%
& archives 0.72%
5 mois 0.60%
Expressions de 2 mots-clé : 252 (838 avant dédoublonnage)
10 moteurs recherche 1.18%
8 juillet-anit 2008 0.95%
6 site web 0.72%
5 duplicate content 0.60%
4 référencement moteurs 0.48%
4 1ére partie 0.48%
3 web juillet-aolt 0.36%
3 moteur recherche 0.36%
3 mats clés 0.38%
3 bonnes feuilles 0.36%

Compteur de mots Yagoort - http://outils.yagoort.org/compteurmots.html

Cet outil de comptage de mots clés proposé par le site Yagoort s'accompagne d'un outil de
visualisation sous la forme de nuages de mots clés (http://outils.yagoort.org/nuagedemots.html), ce
qui permet de voir en un coup d'ceil quels sont les termes les plus présents sur la page.

Nombre d'occurences et densité des mots clés et des
expressions de 2 et 3 mots clés des textes de vos pages.

ClickInText
Régie de liens sponsorigsés et CPM, flux =ML + techno contestuelle |
ey clickintesd.com

Annonces Google
Entrez I'url de la page 3 analyser,

http:/fwww, abondance. com

Hombre de mots de la page: g0z
Hombre de mots différents: 442

Mots OCCurences
référencenent 24 [2.99%)
google 21 (2.62%)
site 17 (2.12%)
recherche 17 (2.12%)
tab-droitgif 16 (2%)
pucebleuegift 16 [2%)
noteurs 15 (1.87%)
tab-gauchegif 14 (1.758%)
weh 13 (l.62%)
ahondance 11 §1.37%)
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Analyse de Outils-Référencement - http://www.outils-referencement.com/outils/mots-

cles/densite

~nouveau abonNdance abonnés acces actu actualité algorithmes

aolit applicatifs archives articles blekko blog bonnes boutique
challengers chercher chiffre clés comment compte content contenu
croissance création cuill disponible domaine duplicate dupliqué dédié
engine etude exploration faveri feuilles flash fort forums gif

g OD g I e googlefight générateur

httpwwwabondancecomrasrssxml-picto-rezgif information infos

interne internet jeux jour juillet-aolit keyczar keyword lettre ligne
lire livre logo-abonnementsqif logo-partenairesgif marketing misux mois

moitié mort moteur moteurs mots méthodologies nom open
optimisation optimizer outil outils page pages partenaires partie penalty
pertinence peu pew pg-bannieresprocgitype=imgazone= picto-rssgif
place pleine powerset premier prendre prestataire propose présentation

pu CEbleueg |f I‘ECh e I‘Ch € rechercher referencement

réfé re n Ce m e nt résultats search sermaine serp

Slte sites smgif source sous-traitance ta b'd I’Oltg |f
tab‘gaUChegif termes totalement trafic utiliser version vision

web webmasters wikia vahoo &re équipes &tre

Un autre outil qui permet de calculer des fréquences de mots clés a partir d'une URL.

Calcul de densité de mots clés

Ut parsée

Analyse avec 1 mot clé par expression

Expression Nombre d'occurence Densité
référencement 25 348 %
google 21 292%
site 16 223 %
recherche 16 223 %
maoteurs 16 2231%
wekh 12 1.67 %
ahondance 12 1.67 %
juillet 11 153 %
aolill 10 139 %
articles 8 111 %

Analyse avec 2 mots clés par expression

Expression Nombre doccurence Densité
moteurs recherche 9 1.25%
site weh 3 0.84 %
duplicate content i 0.70 %
are parie 4 0.56 %
référencement moteurs 3 0.42%
mots clés 3 0.42%
feuilles vendredi 3 042 %
source keyczar 2 028 %
nowerset blekko 2 028 %
pleine croissance 2 028 %
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Comme on peut le voir, les résultats varient légerement d'un outil a I'autre et on obtient des
pourcentages différents suivant le mode de calcul.

Il est donc inutile de chercher a tout prix a passer la barre symbolique des 3 % d'occurrence de
mots clés... Les outils d'analyse permettent de déterminer les expressions les plus employés sur une
page et c'est finalement ce qui est le plus intéressant et qui doit étre utilisé pour le référencement.

Outils de comparaison de pages

Il est bien connu que les moteurs de recherche n'aiment pas les pages présentant des contenus
similaires (voir nos articles actuellement sur le "duplicate content" dans cette lettre). Voici par
exemple ce que Google affirme dans son guide en ligne :

"Google s'efforce d'indexer et d'afficher des pages contenant des informations distinctes. [...]. Dans
les rares cas ou nous estimons que du contenu en double est peut-étre affiché dans le but de
manipuler nos classements et de tromper nos utilisateurs, nous apportons également les
ajustements appropriés dans l'indexation et le classement des sites impliqués. En conséquence, le
classement du site peut étre affecté, ou le site peut étre retiré définitivement de I'index Google,
auquel cas il n'apparaitra plus dans les résultats de recherche."

Les pages présentant un contenu identique sont clairement "sanctionnables" par Google, au titre de
la duplication de contenu. Il est moins évident de juger le cas des pages similaires... A partir de quel
pourcentage le contenu de deux pages sera jugé trop similaire par les moteurs ? On parle de 70 %
comme étant la marge a ne pas dépasser mais ce chiffre semble purement subjectif.

On sait aussi que certains moteurs ignorent le contenu rémanent des pages (par exemple le menu
de navigation) pour se consacrer au texte utile de la page. Si c'est le cas, ceci modifie certainement
la perception du contenu similaire.

A titre indicatif, voici donc quelques outils permettant de juger du pourcentage de similitude entre 2
pages.

Calcul de similarité Webrankinfo - http://www.webrankinfo.com/outils/similarite.php

Cet outil compare le texte visible de la page, ainsi que les balises Title et Description, et se base sur
deux méthodes de calcul. Le résultat est donc assez complet (a titre d'essai nous avons comparé
deux sites bien connus sur le cinéma).

¥ Résultats

Caleuls de similarité textuelle entre les pages @

o]

O . BCranlarge. corm

Titres .

o excessif le premier guotidien du cinema
o ecran large du cind®ma au dvd

Balises meta description :

o Le premier quotidien du cinéma - Tous les jours des critiques cinéma, des dossiers, des interviews, des videas, des portraits, des blogs, des
forums, des galeries de photos et un planning de sorties.

o Retrouver les dernifi“res bandes-annonces, les photas et les ré@sum&@s des derniers films sortis au cinf@ma ainsi que les interviews des
acteurs et actrices,

Méthode | Page |Balise Meta
de calcul |entiére | Title | description

Dice 11,315 || 0.00% 6, 90% 0,003

Jacard || 5.99% || 0.00% 3575 0.00%

Dice et Jacard sont deux méthodes de calcul de similarite textuelle, le résultat étant donné sous forme de pourcentage.

D'autres méthodes sont en cours d'analyse. N'hésitez pas & proposer une autre méthode ou & faire vos commentaires dans le forum dans la
discussion "[outil] Caleul de similarité textuelle entre 2 pages web",
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Calcul de similarité Webconfs - http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php

Cet outil anglophone fournit un résultat de comparaison beaucoup plus

WEbCOﬂfS.com basique, sous forme d'un pourcentage de similitude entre deux pages.
se0 fooks % webmaster wti lities

SEOQ Tools : Similar Page Checker

Search Engine Ranking Free SEO Tools
Check your website rankings Site Use the Tools I Used to Rank Page 1 For
Fanking Checker Download SED,

Ads by Google
http:/fwrarr excessif com
15 2% percentage similar to

http /v ecranlarge. com

Similar Page Checker de ISEOM - http://www.iseom.com/similar-page-checkerl.html

Cet autre outil proposé par la société roumaine ISEOM propose

IS— Dm également un calcul de similitude du contenu entre deux URL. II

se base sur le texte visible de la page et met de c6té les
éléments du code source.

nternational SEOQ Marketing

hitp: s fvenew, excessif. com
Similare [textul wizibil): 19 %

hitp:/ fweeew . ecranlarge. cam

Prirmul

link: hitp:dfwnnni excessif.com
ﬁll_lsmlea http A ecranlarge.com

Autre outil intéressant du méme type : http://www.duplicatecontent.net/
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DuplicateContent

HOME

FAQs

This tool in your site
Review This Tool!

Contact us

Page Comparison

Check Headers and HTML

http:/lwww.excessif.com http://www.ecranlarge.com Similarity

HTML
fingerprint:

000081288b012119 ||0000a7a98{232131

58.33%

HTML ‘
distribution ¢
value:

65.42%

Total HTML similarity: 61.88%
Standard text similarity: 20.34%
Smart text similarity: 4.13%
Total text similarity 12.23%
How do | read these results?
URL 1 URL 2
http:/ fwww.excessif.com http:/ /www.ecranlarge.com

Outils de contréle du positionnement

Est-ce que le mot clé choisi et optimisé dans une page web porte ses fruits ? Est-ce qu'il existe des
sites concurrents positionnés sur le méme mot clé ? Voici quelques outils permettant d'évaluer la

réactivité d'un site sur des expressions clés. Ceci peut étre d'une aide appréciable pour retravailler
I'optimisation d'un site et évaluer la difficulté du positionnement.

Visiref - http://visiref.com/

Cet outil étudie le positionnement d'un site sur un mot clé sur plusieurs moteurs (Google, Yahoo,

Voila, MSN) et Google et calcule un coefficient de visibilité basé sur les différentes positions

obtenues. On obtient donc ainsi une bonne idée de la réactivité du site.

il

2.

&

Les 15 sites les plus visibles :
(5cores envisipoints)

refrapide.com 2220
referencement-2000, com 2146
webrankinfo.com 2072
referencement-gratuit.net 1998
referencernent-site-pra.com 1924

referencement. espace2001.com 1850

referencement. carm 1776
adifca, fr 1702
spywords, com 1628

. referencement. tv 1554

. search, live,com 90

. ocybercite, fr 87

. ad-referencement.com 84

. webrankexpert.com 81

. priceminister.com 78

Le site referencement-2000.com est classé N* 2 avec 2146 Visipoint(s) parmi les 53 sites les mieux référencés sur la requéte référencement
Explications du mode de foncHonnement de cet outit enbas de page,

Visibilité du site referencement-2000.com

awant appiication du cosfficient multiphicateur

Google_France_(Fr)

Yahoo_France

MSN_France
Copyright Brioude-Iniernet

Voila_Moteur

Outils utilisés pour lanalyse :

Cliguez sur & ROMm G MOteur pour (and er (2 requéte corresponiante ;

Winila Moteur : Analyse réussie

MSH France : Analyse réussie
Google France (Fr) : Analyse réussie
ahoo France : Analyse schougs

Tests de positionnement Webrankinfo -
http://www.webrankinfo.com/outils/positionnement-google.php

http://www.webrankinfo.com/outils/positionnement-yahoo.php
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Webrankinfo propose deux outils permettant de tester le positionnement d'un site dans Yahoo et
Google. Basés sur des API, les positons peuvent étre différentes de celles qui sont obtenues en

ligne.

¥ Résultats :
Félicitations ! Votre site figure en fére posicion 11,

URL : http:/ fwawee, referencement-2000 ., com/
Mots-clés @ référencement

Woila les 10 premiers résultats :

Do | on [papuerny
1M

Tester !

2 hittp: /S, referencement. coms Tester !

3 Tester !

4 http:# fwine parisreferencement. com/ Tester !
. Ty

5 http: /S voutube, comdwatch?y=BEHWUQ gx0 Testar |

B8 Tester
http:r s slideshare.nets tags refi

p p:f funiner slideshare. netf tagf referencem Tester !

ent -

7 http: v refrapide. coms Tester !

] http:/ fwinw referencementsiteinternet. cas Tester !

http: s s frowikipedia.orgfwikif REC3IBAIFRCS

] p:f £ frowikipedia. orgfiki Tester !

HAITrENCEment I

10 http: e scalpa, comy Tester !

SEO Digger - http:

//seodigger.com

)]

Cet outil en ligne, essentiellement anglophone, permet de connaitre le
positionnement d'un site dans Google.com et MSN.com. L'inscription
(gratuite) permet d'obtenir plus de fonctionnalités.

W
Les résultats datent un peu mais sont intéressants et exportables sous forme
SEODI EEER d'un document CSV. La recherche permet d'obtenir jusqu'a 250 mots clés, ce
qui peut apporter de nombreuses idées d'expressions exploitables pour le
référencement.
Show 1., 14of 14 | Pagelof 1
Link search in Google database: Google Keywords Tool | Free CSY Report
AlDv  aDatev Requests v APOs.w  AWTv  AOTv  aSiw  AACw
1 25.06.2008  liens sponsorises 1 ] 0 = =
2 zo062008  referencement publicitaire 1 T4 0 - -
3 26.06,2008  positionnement publicitaire 2 191 6 - -
4 26062008  referencement 2 2765 107 = =
5 26062008  posiionnement referencernent visibilite 3 71 0 = =
6 26062008  specialiste du refersncerment 3 0 0 — -
7 zo.0A2008  referencement google 4 283 42 = -
8 24062008  intermet referencement sur 6 50 0 = =
L] 26.06.2008 referencermnent gratuit b 546 [ = —
0 220620058  du referencernent specidliste 8 32 0 = —
11 20.06.2008  analyre cles gratuite mots in 85 0 = -
12 ze.06.2008  referencernent specialiste 13 221 0 = —
13 23.06.2008 gratui referencernent 14 260 1] = —
14 26.06.2008 recrutement referencement 19 36 1] - -
Show 1. 140f14 | Page1of 1

Outil de suivi Ranks.fr - http://www.ranks.fr/

Wiotre position sur Google jour 3prés jour.

Cet outil en ligne permet de suivre au jour le jour le
positionnement de son site dans Google, a condition d'étre
inscrit. On peut également faire sans inscription et a titre
d'essai une analyse sur un maximum de 5 mots clés. Les

résultats fournis sont assez précis.
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URL ‘http: /fwww . abondance. com

- Utilisez le caractére * au début de I'URL pour que la recherche porte sur tous les
sous-dormaines. Exernple @ http: /A site.com

- Si wous saisissez : httpr/fwww site .com, la recherche portera sur toutes les pages de ce
domaine {pas les sous-domaines),

- Si wous saisissez | http:Afwww site .com/dossier/, la recherche portera sur toutes les
pages contenues dans le dossier,

Mot 1: abondance sur Googlefr-Web v i

Mot 2 : actualité referencement surGooglefr-web v ik

Ajouter

iTester les positions avant de vous inscrire!

ahondance : position 1

actualité referencement : position 37

Outil proposé par Référencement SEO - http://www.referencement-seo.fr/Positionnement-

Google.seo

Cet outil permet de comparer le positionnement dans Google de plusieurs sites. On peut proposer
jusqu'a 5 URL mais on ne peut faire I'analyse que sur une expression clé.

Positionnement Google Cox }gle-
Mat-clé (facultatif) : —
|referenu:ement | A ==

Entrer une url par ligne {max S urls, commencez vos url par hitpe A0

http://uyw. referencement—2000. com
http://uvw. webrankinfo. com
http://uyw. webmaster-hub, com

Enwioner ” Annuler

Position Position
uHd Google.com Google .fr Page Rank
http /Y www referencerment-2000, cam i 2 7
http /Y www.webrankinfo, corm 7 4 4
http i/ www. webrnaster-hub, com - - 3

Nous avons uniquement proposé ici des outils en ligne, disponibles via le Web. Bien sir, vous aurez
également a votre disposition des logiciels payants comme SeeURank
(http://www.yooda.com/produits/soft/) ou AgentWebRanking (http://www.agentwebranking.fr/),

les deux leaders bien connus du domaine.
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Conclusion

Nous vous avons proposé plusieurs outils pour évaluer la qualité technique du contenu textuel et
trouver des mots clés pertinents sur internet. Il reste a proposer du contenu pertinent pour les
internautes, c'est a dire attractif et correctement rédigé, et pour cela il n'existe pas d'outil miracle !
Le meilleur moyen est sans doute de faire lire vos pages par des internautes et d'écouter ce qu'ils en
disent. Un texte bien travaillé, comportant des expressions imagées et un peu d'humour apportera
certainement un "plus" au niveau de la qualité. Méme si les moteurs sont imperméables aux effets
de style, pensez toujours a soigner vos textes pour les internautes !

Vous connaissez d'autres outils, similaires a ceux présentés dans cet article, mais
tout aussi, voire plus performants ? Contactez-nous (olivier@abondance.com) ou sur
le blog des abonnés , voir adresse en fin d'article), nous en parlerons dans un
prochain article ! Merci !

Guillaume Thavaud, cellule de veille (veille@brioude-internet.fr) de Ia

Réagissez a cet article sur le blog des abonnés d'Abondance :
http://abonnes.abondance.com/blogpro/2008/09/la-trousse-outils-du-rfrenceur-
2me.html
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