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Rank, un nouvel outil de visibilité Web

Retour au sommaire de la lettre

Recherche Référencement

Pour tous

Domaine :
Niveau :

Il existe de nombreux outils permettant de mieux suivre le référencement et le positionnement
de vos pages web sur les moteurs de recherche. Nous vous proposons dans cet article le
descriptif d'un nouvel acteur de ce marché, baptisé "Rank" et développé par la société Brioude
Internet. I/ se présente sous la forme d'un service Web en ligne (pas de logiciel a télécharger)
et propose plusieurs fonctionnalités qui nous ont semblé intéressantes. Vous pourrez ensuite le

tester grace a une offre spécifiquement créée pour les abonnés a cette lettre professionnelle...

Développé par le p6le R&D de la société Brioude Internet, I'outil Rank a pour vocation de vous
aider a suivre le positionnement d'un site et de ses concurrents. Il ne s'agit pas seulement de
récupérer des données sur le positionnement, mais aussi de fournir une grille de lecture et des
indicateurs permettant de bien saisir les forces et les faiblesses de son site.

Une caractéristique importante a signaler est que Rank travaille c6té serveur : il n'est pas
question ici d'installer un logiciel sur son ordinateur, qui risque de rapidement vous faire
blacklister par les moteurs a cause d'un nombre élevé de requétes.

Création du projet

La création du suivi d'un site s'effectue de maniére trés classique, en choisissant un ou
plusieurs noms de domaine et sites concurrents, en saisissant une liste de mots clés, puis en
choisissant un pack de moteurs de recherche.

Le but de Rank n'est pas de vous aider a trouver des mots clés, il n'y a donc pas d'étape de
présélection des mots clés a l'aide de différents critéres, comme c'est le cas dans d'autres
outils (utilisation de Google et Yahoo Suggest par exemple).

Concernant les moteurs, ils sont actuellement prédéfinis et on retrouve les incontournables
Google, Yahoo et Bing plus un certain nombre de moteurs secondaires. On ne peut pas choisir
a la carte les moteurs que I'on veut suivre, ce qui limite la personnalisation du suivi.

Modification d'analyse

Pack de moteur:

[ @ Packfr = Pack de
Pack de mokteurs Francais Pack de moteurs allemands

Google France (Wb Google de
Yaila Moteur ahoo Allernagne
‘fahoo France Aol .com

Aol France
Bing France

[+l Packca
Pack de moteurs canadisns
Goagle.comn
‘ahoo Canada
Al carmn
Azkleeves
Bing international

T Packes
Pack de moteurs espagnols
Google Espagne
R
‘f ahoo Espagne
Al Jeeves
Bing international

Askleewes
Bing intemational

g1 Packit
Pack de maokeurs italiens
Google Tralie
*ahoo Italie
Aol .carn
Askleewes
Bing intemational

gs Pack uk
Pack de moteurs anglais
Aiskleewes LK
Google ook
ahoo.co.uk opt LK
Aolcowk
Bing intemational
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Pour finir sur la création de projet, Rank permet d'envoyer automatiquement des mails aux
utilitaires de son choix, renfermant un rapport des positions au format Excel. La notion d'alerte
prend tout son sens lorsque I'on sait que Rank est capable de détecter une chute ou un gain
de visibilité et qu'il peut donc surveiller la "santé" du positionnement a la place de I'utilisateur.
Plus besoin de passer des heures a contrbler ses rapports et ses tableaux de position : en cas
d'événement inhabituel, le webmaster sera informé directement dans sa boite mail.

Tableau de bord

L'interface Rank propose une multitude d'informations mais celles-ci sont souvent commentées
et explicitées. L'utilisateur est donc guidé dans sa découverte de l'interface et la plupart des
menus et boutons proposent des infobulles : un peu de pédagogie, ¢a ne fait pas de mal !

{3 Tableau de bord Fa Deétails

@ IMatrice

E.: Matrice par urls =] Histarique

Monsite
Analyse du dernier rapport cormparée avec l'analyse du premier rapport

Evolution de la visibilité acquise pour Mes sites
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Analyse de la concurrence
Comparaison de tous les domaines déclarés uniquernent sur
la wisibilité acquise (en page 1)

Resume par domaine
Situation synthétique pour vos domaines et wos concurrents, Siwous avez déclaré plusieurs domaines, une synthése est ajoutée,
[rans cette synthése, les positions de wos sites sont dé-doublonnées pour calculer wotre wisibilité,
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concurrent 2
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Qu'est-ce que la visibilite ?
La wisibilité reprézente le pourcentage de mobs clés

positionnés par rappart aux mots sélectionnés Le caloul exact
enest ;

100/ nembre de mots clés sélectionnés * nombre de
mots positionnés

On distingue

la visibilité acquise : sur 2 12 page de résultats des maoteurs
de recherche

la visibilité 3 développer : sur les Ze et 32 pages de
résultats des moteurs de recherche

des moteurs de recherche

| te
Y acquise @ 22.93 % )
Evolution de +12.93 phs (+129.3 %)
A développer 16.67 % (+13.87 pts)
A conguérir 60,4 % (-26.8 pts)

Mcaoncurrent 1 "
Wisihilite acquize : 36.8 % &)
Evolution de +36.8 pts

A développer 17.6 % (+17.6 pts)
A conquérir 45,6 % (-54.4 pts)

M concurrent 2 "
Wisihilite acquize : 1.07 %6 &)
Evolution de +1.07 pts

A développer 5.47 % (+5.47 pts)
A congueric 93,47 % {-6.53 pts)

M concurrent 3 =
Wisihilite acquize © 14 %6 &)
Evolution de +14 pts

A développer 11,73 % {+11.73 pts)
A conguéric 74,27 % {-25.73 pts)

B concurrent 4 ¥
Wizibilitd aroico 0O 05 5%

PR m— (5]
Urls indexées IG1: 1 160
Popularité ¥ ; 240 339

PR : m—r——1(5)
Lirls indexées IG]: 286
Popularité ¥ ; 52 937

PR : (5
Lirls indexées IG1: 149 000
Popularité ¥ 3 285 644

PR : — (5]
Urls indexées IG1: 1 160
Popularité ¥ ; 240 339

On retrouve donc des éléments clés tels que :

- Une courbe montrant I'évolution de la visibilité a préserver sur tous les moteurs (nombre de
positions sur la premiére page). Le mode de calcul effectué par Rank est un peu particulier : la
position obtenue sur un moteur est pondérée par I'importance de ce moteur au niveau des
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parts de marchés. Ce n'est donc pas une somme arithmétique de toutes les positions sur tous
les moteurs.

- Un graphe montrant la répartition des positions générées sur les mots clés (pourcentage de
mots clés générant des positions 1, pourcentage de mots clés générant des positions de 2 a 5,
etc ...). Une fois qu'on a compris le principe, on peut facilement comprendre quel est le
pourcentage de mots clés fortement réactifs.

L'inconvénient de ce graphe est qu'il ne montre que les mots clés réactifs sur les 3 premiéres
pages : il serait intéressant d'avoir également le pourcentage de mots-clés positionnés au-dela
de la 3éme page de résultat, voire pas du tout positionnés.

Repartition des positions

Sur hes mots chés ol vous Etes préserit

Il 1 Il c 310

Il ::is i1 4 30

- Un résumé de chaque site avec mini-capture d'écran, PageRank, popularité Yahoo, nombre
de pages indexées dans Google et pourcentage de visibilité. La visibilité est basée sur le
nombre de mots clés positionnés par rapport aux nombre de mots clés total. Elle est

......

......

3éme page).

Au-dela de la 3éme page de résultats, Rank ne reléve pas les positions et range tous les mots
clés dans une catégorie globale "a conquérir". On est donc un peu en-deca de certains outils
de tracking qui relévent les positions au-dela de la 5éme page.

Concernant la popularité et le linking, on reste un peu sur sa faim : pas de possibilité de voir
la requéte sur Google et Yahoo, ni de possibilité de voir une courbe d'évolution ou un
historique de ces données essentielles.

- Un graphe d'analyse de la concurrence qui propose une barre de visibilité pour chaque site,
basée par défaut sur la visibilité a préserver. Il est trés facile de reparamétrer le graphe pour
afficher des données sur la visibilité a développer ou la visibilité a conquérir.

0.00 10,00 Z20.00 30.00 40,00 50.00

Mes sites
concurrent 1
concurrent 2
concurrent 3
concurrent 4
concurrent 5

concurrent &
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Le but du jeu sera de faire progresser sa barre de visibilité et de la rendre plus importante que

celle de ses concurrents. En effet, plus on aura de visibilité, plus les visites des internautes

seront au rendez-vous.

Par défaut, les informations affichées sur le tableau de bord concernent le dernier rapport de

positionnement ; il est trés simple de consulter I'historique en sélectionnant des données

antérieures, grace au menu propose.

M ¥ .

Rapport=

QT:) 2.\ =

Comparer  Relancer un @pport Bdporter Bditer  Ouwrr une analyse Mouwells
Demiier m@pport (201720100 “jd Matrice parus || %% Drérails | Histarique
Rapport précédent (20MZIZO0N |
Premier rmpport (230820097
Tous les rapports |3 Evoluton dd

301252009
E3M 22009
‘ 161242008 %7

9

Nous n'avons pas parlé de Google pour le moment ; par défaut le tableau de bord est en effet

paramétré sur I'ensemble des moteurs sélectionnés dans le pack (a savoir Google, Yahoo,

Bing, Voila et AOL pour le pack France).

Qu'a cela ne tienne, un systéme de filtre permet facilement de reparamétrer l'interface en ne

montrant que les résultats Google. Pour cela, il suffit d'utiliser le menu proposé a droite de

I'interface.

Le systéme de filtre permet aussi de voir la progression d'un concurrent ciblé ou de se

concentrer sur les positions a améliorer (visibilité a développer ou a conquérir).

|_FER 11 430

€410

ZE/052009  1S/03)2008  OS(L0f2009  2810/2009 131172008

— Acquis — Filtre sctif

09122009

30/12/2009

{2 Tableau de bord | [g]Matrice || [ Matrice par urls || & Détails | 5] Historique ok
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Monsite ]
Analyse du dermier rapport comparee avec 'analyse du premier rapport - 3
@ concurre
Filtres sur les moteurs Google France (Weh)
V]
Répartition des positions Evolution de la visibilité acquise pour Mes sites =
Sur les mots chés ol waus Stes présent, En bleu les positions acquises (en premiérs page) s wous activez un flve, ls seconde courbe représente Mvalution de ce filtve, Si ?
vous cheisizsez de filtrer sur un domaine, wous aures |3 situstion de ce domaine uniqusment G Gools
J-m 35 4 $ Acouis
% 30 L
§ ~ conguérir
24 25 :
iy Recherche personnalisée
20 Rechercher -
A [Gleoage x

Affichage avec le filtre Google

On peut combiner différents filtres de fagon a obtenir une vue personnalisée, dont les
parameétres peuvent étre enregistrés. Tous les réglages seront ainsi accessibles en un clic de la

prochaine visite.

Matrice des mots clés

Cet onglet proposé par Rank fait apparaitre un tableau synthétique des évolutions des
positions par mot clé et par moteur. Une symbolique permet de comprendre facilement quels
sont les mots clés qui progressent ou qui rentrent dans le Top 30.
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Mot
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mat clé
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Le tableau ne propose pas d'option de tri des positions par moteur : cette option sera réservée
a la vue Détails, ou il est possible d'obtenir différents types de classement des données.

Matrice par URL

Cette vue propose sensiblement le méme type d'information mais cette fois les mots clés sont
classés par URL. On peut voir quelles positions a obtenu une page donnée et sur quels mots
clés. A noter qu'il est possible aussi de changer la méthode de groupage et d'obtenir les URL

groupées par mot clé.

12 I li‘?
Rapports  Comparer

43¢ Tableau de bord

1
H url: www.monsite.fr

= url: www.monsite.fr

Expression clé

EXPrESSIOn ClE

EXPFESSIon Clé

expression clé

@ .\

Relancer un rapport Exporter Editer

_.ﬂ_ré Matrice _::" Matrice par urls

Gl

mapagel.htm

= url: www.monsite.frrepertoire mapage 2.htm

= url: www.monsite frimapage2.htm

ieY

@ J Maturel

i une analyse  Mowvelle

o Details
%t W
3 @

15 o
20 a
15 a

]| Historique

E’I

:4. Payarnit

Groupage par URL
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_,,'.3 Tableau de bord _.g;,! Matrice _E'_ Matrice par urls Fa Détails ]| Histarique
Mot wrl G W h i &
= Mot: motclé 1
mat clé 1 Wy, ronsite. fr 8 5 5 g ¥ @ 5 @
mot clé 1 winw. monsite. fifmapage. htm 6 o

= Mot: mot clé 2

mot clé 2 wh, ronsite. fr 15 g

maot cle 2 wwwiw.monsite. fr/mapage.htm 4 o

mot clé 2 www. monsite. ffmapage2. htrm g 2
maot clé 2 wewiw. nonsite. ffmapaged. htm 3 o

Groupage par mot clé

Détail des positions

Cette vue permet d'afficher les mots clés générant des positions dans chaque moteur avec le
détail des URL. Cette fois, les données sont affichées par position décroissante : I'idée est de
voir quels sont les mots clés qui générent les meilleurs positions et sur quelles pages.

£p¥ Tableau de bord __.?1_ Iatrice __:'_ Matrice par urls 5 Détails ] Historique
Moteur Mot Position . Daomaing Ul
mat clé 1 monsite fr sy monsite . fr
moat clé 2 1] monsite fr ey monsite fripage? Hm
X1 mit clé 1 1 monsite. fr e monzite. fr
1 mot clé 1 1 monsite fr sy monsite fripage2 bim
X1 mot clé 1 1 maonsite. ft sy monEte. frimapage Hm
=1 mat clé 2 1 maonsite. fr sy mmonsite fripages Hm
X7 mat clé 2 1 mansite it sy mmonsite frivepimag age Htm
=1 mat clé 3 1 mansite. fr sy monsite frivepipages htm
=1 mat clé 3 1 monsite fr Wy monste. frirep2imapage2 htm

On peut facilement trier le tableau par mot clé, position, URL, moteur, nom de domaine...
Ainsi on pourra facilement personnaliser les données en fonction de ce que I'on souhaite faire
sur le site.

Historique

Ce volet permet d'afficher sur une seule vue les positions obtenues par mot clés au fil des
différents rapports de position. Par défaut on voit la meilleure position obtenue sur I'ensemble
des moteurs, ce qui n'est pas forcément le plus parlant en termes de visibilité web (une bonne
position sur Voila a moins d'impact qu'une position moyenne dans Google).

Pour connaitre I'historique sur un moteur donné, on utilisera les options de filtrage proposées
dans l'interface. La période d'affichage peut également étre modifiée.
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{3 Tableau de bord _._u; IMatrice _3_ Matrice par urls || %8s Détails | Historique

Mot 28M0/2009 0401172009 100142009 1801142009 2501172009 020 242009 0951 242009 A16M2/2009 23M 242009 300242009
expression clé 12 13 13 12 13 13 12 10 12 12
expression clé G 10 10 13 12 13 i@ " 12 &)
expression clé g -] 7 7 8 8 B E 9 7
expression clé 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1
expression clé ) 2 2 2 D 2 2 3 3 3
Eexpression clé 2 3 3 3 7 o 2 3 3 3
expression clé a <] <] 3 3 3 3 3 3 3
expression clé 14 18 bl 20 19 18 20 20 20 3
expression clé 3 2 2 2 2 2 2 2 2 1
expression clé B 7 7 i 4 4 4 5 4 2
expression clé 5 B B [ 5 B [ 7 g 4
expression clé 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3

020172010
"
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Exportation des données

Sur toutes les pages de présentation, il existe un menu permettant d'exporter les données au
format Excel ou HTML. Les fichiers générés tiennent compte des parametres de filtre utilisés
(par exemple : choix des moteurs de recherche et des domaines).

Sous format Excel, on obtient des tableaux renfermant les données de la vue Détails
(positions obtenues sur les moteurs et les mots clés avec détail des URL), de la Matrice
(positions obtenues pour chacun des mots clés et moteurs de recherche) et de I'historique
(positions obtenues lors des différents rapports sur chacun des mots clés).

Si on choisit le format HTML, on obtient un résumé pour chaque domaine (PR, popularité,
indexation, visibilité) tel qu'il est présenté sur le tableau de bord, ainsi qu'un tableau
reprenant les informations proposées dans la matrice mots clés.

Il s'agit donc de 2 documents complémentaires car ils ne présentent pas tout a fait les mémes
informations. La version HTML est une version plus synthétique et plus habillée, permettant de
connaltre les mots clés réactifs. La version Excel servira a analyser plus précisément les
performances du site, URL par URL.

Il manque une option qui est souvent proposée par d'autres outils : celle d'exporter les
données au format PDF ou DOC, ce qui permet d'avoir un rapport facilement imprimable.
Il est également dommage de ne pas pouvoir exporter toutes les données proposées sur
I'interface (comme par exemple la courbe de visibilité).

Conclusion

Rank se positionne d'emblée comme un outil simple a utiliser, sobre, et personnalisable. La
prise en main est facile grace a de nombreuses aides contextuelles et on le choix est vaste
parmi les différentes vues proposées autour de la visibilité et du positionnement. Pour notre
part, les vues Tableau de bord, Matrice par mot clé et Détails des positions nous semblent
particuliéerement utiles mais chacun trouvera certainement une interface adaptée a ses
besoins.

Pour tester I'outil Rank, il vous faut aller sur cette URL :
http://www.searchinsight.fr/rank

Vous pourrez alors tester le service sur un compte fictif en vous inscrivant en
ligne.

Ou passer directement via le site plaquette : http://www.searchinsight.fr/

Combien ¢a colite ? : a partir de 19,90€ pour 10 mots et 15 analyses , 189,90€
pour 100 mots et 36 rapports. Les tarifs détaillés sont disponibles sur le site
apres l'inscription.
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Les abonnés a la lettre "Recherche et Référencement” ont droita a 5
rapports gratuits sur 100 mots clés pour un site web de leur choix, pour
tester I'outil de facon plus approfondie.

Pour y avoir accés, vous devez contacter Vincent Vermersch
(vincent@ref2000.com), I'un des concepteurs de I'outil, qui vous
donnera la procédure a suivre.

-> Offre valable jusqu'au 15 février 2010 !!

Guillaume Thavaud, cellule de veille (veille@brioude-internet.fr) de la société Brioude-
Internet Référencement (http://www.referencement-2000.com/)

Réagissez a cet article sur le blog des abonnés d'Abondance :
http://abonnes.abondance.com/blogpro/2010/01/rank-un-nouvel-outil-de-
visibilite-web.html
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