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 Le poids des "anchor texts" dans l'algorithme de Google
Retour au sommaire de la lettre

Domaine : Recherche Référencement
Niveau : Pour tous Avancé

Depuis que les moteurs de recherche, et notamment Google, existent, l'un des critères principaux
pris en compte par ces outils pour analyser la pertinence d'une page est l'analyse des liens qui
pointent vers elle. Au niveau de la "connectivité", bien sûr, mais également en inspectant les
"anchor texts" ou texte des liens cliquables, donnant une "réputation" à la page distante. Qu'en
est-il aujourd'hui et ce critère est-il toujours aussi important en 2012 ? Analyse...

Le sujet a souvent été évoqué dans la lettre pro d'Abondance : les moteurs comme Google ou
Bing font dans leur algorithme de classement un usage intensif des signaux fournis par les
liens hypertextes reliant les pages web entre elles. Dans la littérature sur le référencement, on
se focalise souvent sur les signaux de type "connectivité", c'est-à-dire le maillage reliant les
pages d'un même site ou de sites différents entre elles. L'analyse du graphe des liens permet
de calculer des notes d'importance des pages sur le web, comme dans l'algorithme du
Pagerank.

Mais les liens contiennent un autre type d'information, qui a toujours joué un rôle fondamental
dans les algorithmes de classement, et qui joue un rôle essentiel en SEO : les "anchor texts"
ou textes d'ancres.

Nous allons tout d'abord rappeler pourquoi ces "anchor texts" sont importants et autant
utilisés par les moteurs de recherche. Ensuite, nous nous intéresserons aux problèmes posés
par leur utilisation dans les algorithmes, et aux solutions que les moteurs ont commencé à
apporter aux "failles" ouvertes par l'exploitation des textes d'ancre. Et enfin, nous rappellerons
comment on peut optimiser ses anchor texts pour le SEO, en précisant les limites de
l'exercice.

Mais commençons d'abord par rappeler ce que sont ces "textes d'ancre"

Les textes d'ancres

Le texte d'ancre, c'est tout simplement le texte "cliquable" (en bleu souligné avec les réglages
par défaut des navigateurs). Dans le code d'une page html, un lien aura typiquement cette
forme :

<a href="http://www.adressewebdusitededestination.com/page.html">le texte d'ancre</a>

Dans certains cas, le lien peut avoir pour destination une véritable ancre interne (rappelons
que la balise html <a> s'appelle justement <a> à cause de ces ancres internes abondamment
utilisées dans les documents hypertextes internes du CERN de Tim Berners Lee (voir cet article
à propos de l'histoire du World Wide Web:  http://fr.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web)

Dans cet article de Wikipedia, un clic sur le lien "Chronologie" renvoie vers une ancre interne
située sur la même page (http://fr.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web#Chronologie).

Les "anchor texts" existent depuis la création des liens hypertextes. Rappelons au passage que
les liens HTML ne représentent qu'un cas particulier des liens hypertexte : un lien dans un
document Word ou dans un Pdf, est un lien hypertexte, qui peut lui aussi contenir un texte
d'ancre. Mais il est possible de créer des liens sans qu'il y ait de texte d'ancre (comme un lien
sur une image, ou un lien reliant une page à une iframe par exemple).

Pourquoi les « anchor texts » sont-ils utiles aux moteurs de
recherche ?

http://www.adressewebdusitededestination.com/page.html">le
http://fr.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web
http://fr.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web#Chronologie
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Un moteur de recherche cherche avant tout à présenter des résultats pertinents en fonction de
la requête de l'internaute, et l'un des principaux critères de pertinence est de trouver des
pages qui "matchent" (correspondent à la requête), ou au moins, sont proches
sémantiquement de la requête, ou sur la même thématique.

Pour évaluer si un document est proche sémantiquement, on peut s'appuyer sur le contenu
des pages web, mais aussi sur la structure de leur code HTML (sur les différentes balises). Les
équipes qui ont développé les premiers moteurs de recherche se sont aperçu assez vite que la
balise "title" dans les pages HTML était tout particulièrement intéressante à exploiter car les
webmasters rédigeaient des titres de pages assez courts, décrivant en quelques mots clés le
contenu de la page. Une correspondance entre les mots clés de la requête et les mots clés du
titre dénotait assez souvent une page pertinente sur la requête, donc la balise title était
particulièrement intéressante à exploiter. Qui plus est, en donnant plus de poids aux mots clés
de la balise title, on améliore la pertinence des résultats.

S'agissant des anchor texts, il s'agit aussi de courtes descriptions du contenu de la page de
destination : on peut donc les exploiter de manière similaire, en leur donnant un peu plus de
poids dans l'algorithme que des termes placés sur la page elle-même.

Comment faire qu'une page qui ne contient pas le terme assurance-vie, mais qui parle
d'assurance vie, soit retournée par un moteur de recherche sur la requête « assurance vie » ?

Réponse : exploiter l'information des liens pointant vers cette page, qui contiennent
probablement le terme assurance-vie. Plus il y'a de backlinks avec ce texte, plus il est

probable que la thématique de la page est bien l'assurance vie.

Mais les exploiter signifie faire une chose : lorsqu'un moteur indexe une page, il doit stocker le
contenu de la page elle-même, mais aussi tous les textes d'ancre des liens pointant vers cette
page. Cela signifie donc qu'une page peut très bien apparaître sur une requête, non pas parce
qu'elle contient les termes de la requête, mais parce que le texte des liens pointant vers la
page contient ces termes.

Cette structure est révélée sur Google lorsque l'on affiche les pages "en cache" : en principe,
Google affiche en surbrillance à quel emplacement on trouve les termes de la requête.
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Une illustration de la manière dont sont indexés les anchor texts : le terme « basic » est
associé à la page, alors qu'il n'est pas présent sur la page, mais uniquement dans les textes
des liens pointant vers la page. Il semble que depuis peu, Google ne propose plus, dans sa

version "cache", les mots clés uniquement trouvés dans les textes d'ancre.

On trouve mention de l'architecture imaginée par Brin et Page pour stocker les textes d'ancre
en même temps que la matrice des liens, dans le premier article scientifique publié décrivant
le futur moteur Google: "The Anatomy of a Large-Scale Hypertextual Web Search Engine"
(1998)

Voici comment Sergey Brin et Larry Page décrivaient l'utilisation des anchor texts dans leur
moteur :

"Les textes de liens sont traités de manière spéciale dans notre moteur de recherche. La
plupart des moteurs de recherches associent le texte d'un lien avec le texte de la page sur
lequel le lien se situe. En plus de cela, nous associons ce texte avec la page vers laquelle
pointe ce lien. Ceci a plusieurs avantages. Premièrement, les textes d'ancre fournissent des
descriptions des pages web plus exactes que les pages elles mêmes. Deuxièmement, des
ancres peuvent exister pour des documents qui ne peuvent pas être indexées par un moteur
de recherche textuel, comme des images, des logiciels, des bases de données. Cela permet de
retourner des pages web qui n'ont pas été réellement crawlées.[...]
Nous associons les textes d'ancre aux pages de destination parce que cela contribue à
améliorer la qualité des résultats. Utiliser les textes d'ancres efficacement est difficile
techniquement, en raison de la quantité importante de données qu'il faut traiter."

Les « extended anchor texts » : le texte autour du texte du lien
peut aussi avoir de l'importance…

On trouve par ailleurs régulièrement mentionné dans les brevets décrivant l'architecture des
moteurs de recherche, et notament de Google, un point méconnu : les moteurs ne stockent
pas uniquement le texte de l'ancre lui-même, mais également le texte qui l'entoure !

Pourquoi ? Tout simplement parce que dans cette phrase trouvée sur une page web : "Cliquez-
ici pour découvrir le site Abondance", les termes importants ou porteurs de sens sont en
dehors de la zone cliquable.
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Les textes d'ancre « étendus » peuvent servir à créer un « document virtuel », permettant de
créer des résumés automatiques de pages web, des descriptions automatiques, mais aussi

d'améliorer le « rappel » du moteur de recherche.

Combien de termes avant ou après la balise <a href></a> sont "capturés" et analysés ?
Difficile à dire, les chiffres varient ou ne sont pas réellement fiables. La meilleure indication
que l'on peut donner c'est qu'il s'agit de « quelques » termes. Dans la littérature sur les
moteurs de recherche, les textes de liens étendus à une « fenêtre » de texte entourant les
textes d'ancre sont souvent nommés "extended anchor texts".

Pourquoi utiliser les textes d'ancre améliorent la qualité des
résultats de recherche ?

Les textes d'ancre ont été utilisés dans les moteurs pour améliorer la qualité des résultats bien
avant que l'on explique scientifiquement pourquoi cela marche aussi bien. Il y'a en fait deux
raisons derrière cela :
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- les textes d'ancre des "backlinks" externes (provenant d'un autre site web) correspondent à
une description rédigée par un autre webmaster. Ces textes sont donc moins sujets à la
manipulation par le webmaster auteur de la page elle même (moins sujet, mais pas protégé
d'une manipulation, ce qui arrive souvent).

- les textes d'ancre sont courts et leur syntaxe est très similaire aux requêtes tapées par les
internautes : comme les requêtes, c'est une serie de noms, voire un groupe nominal simple,
voire un nom avec des adjectifs, mais souvent, ils ne contiennent pas de verbes.

Ces éléments expliquant l'efficacité de l'exploitation des textes d'ancre dans les moteurs de
recherche a notamment été décrite par Eiron et McCurley dans un article de 2003 (voir la
bibliographie).

Un exemple issu de l'article d'Eiron et Mc Curley : plus la requête est longue, moins le title est
utile pour retourner des pages pertinentes. Les textes d'ancre conservent de l'intérêt, même

sur des requêtes à cinq mots clés.

Mais évidemment, l'un des avantages principaux des textes d'ancres, c'est qu'ils sont
(souvent) multiples et même variés (mais pas toujours). Alors que dans le même temps, il n'y
a qu'une seule balise title. Les textes d'ancre constituent une sorte de "folksonomie" primaire
et universelle, les textes d'ancre rédigés par les webmasters fonctionnant à l'instar des termes
"taggés" dans un Digg like.

Le Google Bombing : la puissance des textes de liens en action

S'il y a bien une preuve de l'importance des textes de liens dans l'algorithme de Google, c'est
bien l'existence des "Google Bombings". Il suffit en effet qu'un groupe de webmasters décide
de placer des liens sur leur site, pointant vers le site "victime", et en reprenant un même
"anchor text", pour que le site cible apparaisse en tête des résultats sur une requête
correspondant à l'anchor text (si la requête n'est pas trop concurentielle).

On se souvient en particulier de la requête "miserable failure" qui faisait apparaître le site de
la Maison Blanche à l'époque du président Bush, au début des années 2000. Nicolas Sarkozy a
également été régulièrement la cible de Google Bombings.

Pourquoi cela marche-t-il aussi bien ? Parce qu'en fait, les moteurs cumulent le poids des
termes figurant dans les différents textes d'ancre : plus il y a de textes de liens différents
contenant ce terme, plus le document a des chances de sortir en tête des résultats.
En 2007, Google a annoncé avoir mis au point un outil pour "désamorcer" les Google
Bombings. En fait la suite a prouvé qu'il était encore possible de lancer ce genre d'attaques,
même si c'est devenu plus difficile. Mais un Google Bombing repéré semble rapidement et
facilement éliminé ces temps-ci.
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Un exemple de Google Bombing datant de … 2009. Le Google Bombing est toujours possible, il
faut juste plus de liens et s'attendre à voir disparaître ses effets rapidement après un

signalement et une intervention de Google.

Les limites de l'utilisation des anchor texts

Les textes de liens, comme beaucoup de "signaux" utilisés par les moteurs, sont sujets à des
manipulations de la part des webmasters pour améliorer leurs positions dans les pages des
résultats. Ces "optimisations" peuvent cibler les backlinks externes ou internes. Dans les deux
cas, les moteurs cherchent forcément à détecter si les textes de liens sont manipulés ou non.
L'un des principaux problèmes à résoudre, est d'éviter que le mécanisme d'accumulation du
poids des termes se retrouvant dans plusieurs textes d'ancre, soit manipulé par des SEO
astucieux (ou peu scrupuleux...). L'une des solutions est de "dédupliquer" les textes d'ancre
pour éviter de donner trop d'importance à certains termes, l'autre est de diminuer le poids des
textes d'ancre provenant de pages identifiées comme spammy.

Il est utile également de chercher à collecter des données de contexte sur les liens, pour
ajuster le poids que les termes figurant dans les textes d'ancre doivent avoir. On trouve une
liste des critères possibles dans différents brevets de Google, notamment le brevet sur le
"surfeur raisonnable", un dispositif qui cherche à éliminer les failles du Pagerank :

- La taille de la police utilisée dans le texte d'ancre.
- La position du lien sur la page.
- La position du lien dans une liste, si le lien est dans une liste.
- La couleur de la police utilisée dans le texte d'ancre et/ou d'autres attributs (i.e?, en italique,
en gris, même couleur que le fond).
- Le nombre de termes dans le texte d'ancre.
- Le caractère commercial ou non du texte d'ancre.
- Le type de lien (lien texte, lien sur image).
- Si le lien est sur une image, la taille de l'image.
- Le contexte autour du texte d'ancre (quelques mots avant et après).
- La thématique à laquelle on peut attacher le texte du lien.
- Le caractère interne du lien (pointe vers le même hôte ou le même domaine).

Un effet de bord : le « boost » des mots clés dans les noms de
domaine

Les experts SEO recommandent souvent de choisir des domaines contenant des mots clés
caractéristiques de l'activité ou de la thématique du site. Indéniablement, sur Google, cette
approche facilite un bon positionnement sur les mots clés contenus dans le nom de domaine.
Beaucoup en déduisent que Google accorde un poids important aux mots clés présents dans
les domaines. C'est confondre cause et conséquence, car ce « boost » peut aussi être la
conséquence du poids accordé aux termes présents dans les textes de lien. En effet, un nom
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de domaine de type « piscine-gonflable.com » a toutes les chances d'obtenir des backlinks
comportant des textes d'ancre de la forme « piscine gonflable ».

Grâce aux anchor texts, les sites web qui utilisent une marque  dans le nom de domaine ont
eux aussi une chance de se positionner sur les mêmes mots clés : cela demande juste une
bonne stratégie de netlinking et une bonne communication.

Une vidéo de Matt Cutts, datant de mars 2011, fait un point très utile sur les stratégies
d'achat de domaines pour le référencement, avec leurs avantages et leurs inconvénients :
http://www.youtube.com/watch?v=rAWFv43qubI

Matt Cutts annonce également dans cette video que Google songe à diminuer le « boost »
accordé aux domaines contenant des mots clés.

Les anchor texts pour remplacer les titles

Depuis quelques mois, certains webmasters ont pu constater que Google avait commencé à
remplacer sur les pages de résultats, le titre des pages par une version de leur cru, en lieu et
place de la balise title.

Ce type de substitution s'observe potentiellement sur n'importe quel type de pages, mais le
plus souvent sur les pages d'accueil des sites. Il est assez fréquent que le title d'une page
d'accueil contienne un "home" ou "accueil" assez peu informatif. Les textes des liens pointant
vers la home sont souvent plus riches en information, et il est assez logique que Google
préfère extraire des textes d'ancre un "titre" de meilleure qualité.

Mais remplacer "home" par quelque chose de plus descriptif ne vous préserve pas de
l'apparition d'un titre signé "Google". Il suffit que votre "title" contienne des termes rares dans
les textes d'ancre, pour que Google décide de choisir plutôt une expression retrouvée souvent
dans les textes de liens des backlinks pointant vers cette page.

Notons au passage qu'un phénomène identique explique comment sont choisis les titres des
liens dans les "sitelinks" ou liens de sites : parfois on retrouve les titres des pages, mais aussi
des éléments provenant des urls et des anchor texts.

Quel poids ont les anchor text dans l'algorithme de Google en
2012 ?

Si l'on regarde les sondages faits par SEOMoz auprès des référenceurs anglo-saxons, la
plupart de ces experts ont déclassé au fil du temps ce critère au profit notamment
d'indicateurs de qualité ou de nouveaux indicateurs de connectivité.

Est-ce réellement le cas ? Difficile à dire, compte tenu du nombre de critères différents utilisés
par Google. On peut néanmoins observer trois évolutions évidentes :

- Google ne fait plus une confiance « aveugle » dans les indicateurs fournis par les
textes d'ancre.

* Les textes d'ancre sont évalués en fonction du contexte du lien et de la page où on les
trouve.
* Le poids des termes qu'ils contiennent est « ajusté » en fonction de ce contexte et de
règles destinées à améliorer la qualité des signaux tirés des anchor texts.

- Google déduplique les anchor texts identiques, et ne cumule plus comme avant les
poids des termes contenus dans les textes de liens trouvés dans les « boilerplates » ou les
menus par exemple.

- Google utilise les anchor texts pour des alimenter des fonctionnalités nouvelles :

* Titres de remplacement.

http://www.youtube.com/watch?v=rAWFv43qubI
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* Suggestions (l'analyse des anchor texts est une excellente source pour trouver des
expressions synonymes ou des descriptions analogues).
* Crawl predictif, et rattachement à une thématique : l'analyse des textes d'ancre
permet de savoir ce que contient une page avant de l'avoir crawlée (au moins sa
thématique)

Dans le même temps, on peut constater dans la pratique quotidienne du référencement que le
contenu des textes d'ancre continue d'avoir une influence forte sur les positions : la qualité, la
quantité, et la diversité des informations fournies par les textes de liens est trop importante
pour qu'un moteur de recherche s'en passe.

Nous avons donc assisté à une sophistication progressive de l'utilisation des textes d'ancre
dans les moteurs de recherche, qui a diminué l'efficacité de certaines méthodes de
référencement (comme l'utilisation des textes de liens sur le linking interne pour « doper » les
pages).

Il est donc toujours aussi important de soigner les textes d'ancre de ses liens : aujourd'hui, il
faut simplement le faire de manière plus subtile, plus « naturelle », en privilégiant les bons
liens et les bons contextes !
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