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 SEO et Magento : comment améliorer la visibilité de votre boutique
Retour au sommaire de la lettre

Domaine : Recherche Référencement
Niveau : Pour tous Avancé

Après Wordpress, Joomla et Drupal qui ont fait l'objet d'articles sur leur adaptation au SEO,
c'est au tour du CMS Magento d'être décrit dans cet article, au travers de ses interactions avec
le référencement natureL. Comment configurer votre outil pour obtenir un site e-commerce
réactif aux critères de pertinence des moteurs de recherche ? Suivez le guide...

Alors qu'il s'est forgé une belle réputation, Magento est une plateforme de commerce
électronique très jeune puisque lancée en mars 2008. Pourtant, malgré son jeune âge,
Magento offre à la fois puissance, robustesse et souplesse. Le tout est de bien concevoir  le
socle de sa boutique (comprendre la structure) afin de pouvoir la faire évoluer sainement sur
le long terme.

Pour introduire ce dossier sur référencement Magento, nous pensons qu'il n'est pas utile de
répéter les bonnes pratiques pour un bon référencement qui sont valables pour n'importe quel
site en général (voir l'article à ce sujet dans la lettre R&R du mois dernier : janvier 2012).
C'est pourquoi ce dossier sera structuré en 5 objectifs :
- Démarrer sur une base saine ;
- Optimisation des titles et des méta-descriptions ;
- Les Richs Snippets ;
- Google Shopping ;
- Google Image.

Démarrer sur une base saine

Le temps de chargement

Si un point est bien vital pour un site e-commerce, c'est le temps de chargement. En effet, si
une page de votre site, que ce soit celle d'accueil, d'une catégorie, d'un produit ou bien lors du
processus de commande, met trop de temps à se charger, votre client n'hésitera pas à aller
voir ce que propose(nt) votre ou vos concurrents. D'autant plus que le temps de chargement
est un des nombreux éléments qui influe sur le positionnement global de votre site. Selon
Google, les pages d'un site doivent se charger en moins de 1,5 secondes… De notre avis, si
votre site passe sous la barre des 2 secondes, ce sera déjà bien !

Pour savoir comment améliorer le temps de chargement d'un site (qui est un vaste sujet, voir
lettre R&R de XXXXX), tournez-vous notamment du côté de l'optimisation serveur via le fichier
.htaccess et également vers l'outil complet proposé par Yahoo pour navigateur Firefox,
l'extension Yslow.

Activer l'URL Rewriting

Point qu'il serait dommage d'oublier alors qu'elle est native à Magento : l'activation de l'URL
Rewriting. Pour cela, rien de très compliqué. Ouvrez le fichier .htaccess situé à la racine de
votre site (via FTP) et vérifiez que la ligne «  RewriteEngine on » est bien décommentée
comme ci-dessous.
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Puis rendez-vous dans votre administration Magento et parcourez les onglets « Système ->
Configuration -> Général » afin de trouver la partie concernant la réécriture d'URL. Vérifiez
que celle-ci est sur « oui » comme ci-dessous.

Mettre en place des URLS Canoniques

Peut-être êtes-vous dans le cas où votre boutique propose le même produit dans  plusieurs
catégories, sous la forme suivante :
http://www.monsite.com/categorie1/produit1.html
http://www.monsiste.com/categorie2/produit1.html

En plus de suggérer du duplicate content, Google ne saura qu'elle URL choisir.
La solution est d'installer l'extension gratuite « Canonical URL for Magento » disponible ici :
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/canonical-url-for-magento.html

Une fois installée et activée, celle-ci indiquera dans le code source de la page de votre produit,
quelle est l'URL canonique qui doit être prise en compte par Google.  Plus concrètement, cette
balise indiquera au robot de Google de ne prendre en compte qu'une seule et unique URL
même si le produit est présent dans plusieurs catégories.

Une fois installée dans Magento, pour vérifier que l'extension est bien activée, rendez-vous
dans l'admin : « Configuration -> Catalogue -> Optimisations pour les moteurs de
recherche » :

Redirection non-www vers www

Cette redirection permet à votre site d'être uniquement accessible depuis l'URL contenant les
« www ». Exemple :
http://monsite.com
http://www.monsite.com

En effet, si jamais votre site est accessible depuis les URL sans que l'un ne redirige vers
l'autre, alors Google le prendra comme du duplicate content… Dommage ! Pour résoudre ce
problème, deux lignes sont à rajouter dans votre fichier .htaccess déjà cité auparavant.
Exemple ci-dessous :

http://www.monsite.com/categorie1/produit1.html
http://www.monsiste.com/categorie2/produit1.html
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/canonical-url-for-magento.html
http://monsite.com
http://www.monsite.com
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Activer le cache Magento

Par défaut, Magento propose un système de cache. Précision importante : il n'est à activer que
lorsque votre boutique est en production. Dans le cas où vous êtes toujours en cours de
développement, laissez le cache désactivé sous peine de devoir le purger à chaque
modification.

Pour activer le cache de Magento, rendez-vous dans l'admin « Système -> Gestion du cache »

Ici, cochez tous les types de cache, dans le menu « Actions » sélectionnez « Activer » puis
cliquez sur « Valider ».

Générer un Sitemap

Générer un sitemap est utile pour le soumettre à Google Webmaster Tools disponibles ici :
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr

Il permettra d'aider Google à indexer l'intégralité de votre boutique. Pour cela, rendez-vous
dans l'admin Magento puis « Catalogue -> Plan de site Google ».

Cliquez sur « Ajouter un plan de site »

Indiquez un nom de fichier (exemple : sitemap.xml) et un chemin ( "/" si vous souhaitez le
mettre à la racine de votre site). Puis cliquez sur « Sauvegarder et & Générer » et c'est
gagné !

https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr
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Mettre en place Google Analytics

Pour terminer cette partie, nous allons ajouter le code de tracking Google Analytics à notre
boutique. Une fois de plus, c'est très simple. Rendez-vous dans « Système -> Configuration -
> API Google »

Dans l'onglet Google Analytics, ajoutez votre numéro de tracking, cliquez sur « Sauvegarder la
configuration » et c'est terminé !

Optimisation du <title> et de la méta-description

On vous vois venir ! Vous-vous dites : « Hey mais, dans votre introduction vous venez
d'expliquer que vous n'alliez pas répéter les bonnes pratiques du référencement ! ».
Effectivement ! Nous n'allons pas vous répéter que l'ordre des mots dans un title a de
l'importance et que la méta-description n'est pas prise en compte pour le positionnement ! (Eh
bien si, on vient de le faire !).

Non, le sujet abordé ici est plutôt comment faire un <title> qui parle au client. Car un <title>
optimisé seo, c'est bien ! Mais un <title> qui parle aussi à un potentiel client c'est encore
mieux.

Imaginez que vous vendez de l'équipement moto et vous avez fait une catégorie « Blouson
Moto » qui donnera ceci dans les résultats de recherche :

Le <title> n'incite pas au clic et si la description de la catégorie est laissée vide (comme c'est
souvent le cas par défaut), alors Google affichera soit la méta-description de votre page
d'accueil, ou bien une liste des produits présents dans cette catégorie.

Maintenant, essayez d'optimiser votre <title> ainsi que la méta-description de cette catégorie
afin qu'elle soit optimisée pour le référencement ET parlante pour le potentiel client qui
cherche un blouson moto.
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Bien évidement l'exemple ci-dessus n'a pas été testé, cependant il est toujours intéressant si
vous vous bataillez la 1ere, 2eme ou 3ème place avec vos concurrents d'essayer d'optimiser le
<title> et la méta-description afin d'inciter au clic.

Les Richs Snippets (ou extraits enrichis)

Une autre façon de mettre en avant son catalogue sans que cela implique directement votre
positionnement consiste à mettre en œuvre les extraits enrichis (rich snippets). Ils sont un
bon moyen de proposer un résultat de recherche plus attrayant à l'internaute (images, prix,
avis, etc.) et donc un bon moyen d'augmenter votre taux de clique.

Quelques exemples ci-dessous pour des thèmes différents :

Pour arriver à ce résultat :

- Soit vous connaissez un minimum d'html et de php et vous le faites vous-même en vous
aidant de la documentation présente ici :
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=fr&answer=99170

- Soit vous utilisez une des extensions disponibles sur Magento Connect que nous n'avons pas
testé car nous utilisons la première méthode. Quelques exemples d'extensions :

* MSemantic: Semantic SEO for Rich Snippets in Google and Yahoo
(http://www.magentocommerce.com/magento-connect/msemantic-semantic-seo-for-rich-
snippets-in-google-and-yahoo.html) : gratuit
* Google_Rich_Snippets (http://www.magentocommerce.com/magento-connect/google-
rich-snippets.html) : 89,95 $
* Juno - Microformats & Rich Snippets (http://www.magentocommerce.com/magento-
connect/juno-microformats-and-rich-snippets.html) : 55 €

Si nous ne détaillons pas plus la méthode pour mettre en place vous-même  les extraits

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=fr&answer=99170
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/msemantic-semantic-seo-for-richsnippets-in-google-and-yahoo.html
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/googlerich-snippets.html
http://www.magentocommerce.com/magentoconnect/juno-microformats-and-rich-snippets.html
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enrichis dans Magento, c'est qu'elle change en fonction du template que vous utilisez.
Néanmoins vous trouverez beaucoup de documentation à ce sujet sur le web comme les deux
articles ci-dessous :

http://blog.gaiterjones.com/rich-snippet-data-for-magento-product-pages-improves-google-
search-results/ : Rédigé en novembre 2011.
http://yoast.com/rich-snippets-magento/ : Rédigé en mai 2010.

Comme nous l'avons déjà précisé, bien que ces deux articles soient complets, ce sera à vous
d'adapter en fonction de votre propre template.

Google Shopping 

Autre voie très sympa pour accroitre la visibilité de votre boutique : le comparateur de prix
gratuit Google Shopping. Il est positif pour votre catalogue pour deux raisons :
- Une présence supplémentaire dans les résultats de recherche.
- Un catalogue qui sera plus facilement indexé puisque vous donnez les urls de vos produits
directement à Google.

Pour mettre en place Google Shopping, nous vous recommandons ce super plugin :
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/simple-google-shopping.html

Pour 30€ et après quelques paramètres, vous vous trouverez en toute simplicité sur le
comparateur gratuit de Google. Ci-dessous la copie d'écran d'un modèle XML paramétré pour
une boutique Magento :

http://blog.gaiterjones.com/rich-snippet-data-for-magento-product-pages-improves-googlesearch-results/
http://yoast.com/rich-snippets-magento/
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/simple-google-shopping.html
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Précisons que ces informations sont données à titre indicatif. En effet, certains paramètres
peuvent changer suivant la version et la configuration de votre boutique Magento. Une
excellente documentation est disponible ici :
http://www.wyomind.com/google-shopping-magento.html

Google Image 

Dernière astuce toute simple : Google Image ! Sachez que par défaut, le fichier robots.txt
bloque le dossier où sont stockées toutes les images de vos produits. C'est presque du
terrorisme pour une boutique en ligne ! Avec la mise en avant des images dans les résultats
de Google, il est dommage de se priver d'un tel trafic !

Les plus sceptiques d'entre-vous diront : « Oh hé, on a jamais pu mesurer le taux de
transformation d'un visiteur venant de Google images ! ». Peut-être ! Mais pourquoi se priver

http://www.wyomind.com/google-shopping-magento.html
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d'un flux de trafic supplémentaire, surtout lorsque votre catalogue produit devient
conséquent !?

Bref, nous vous dévoilons le secret : ouvrez le fichier robots.txt qui se situe à la racine de
votre site, et mettez en commentaire la ligne « Disallow : /media/ » ci-dessous :

Compliqué non ? :-)

C'est terminé pour cette petite séance popcorn SEO Magento ! Pour conclure, Magento est très
certainement une des solutions les plus puissantes du moment, disponible gratuitement avec
la version Community et offrant une large communauté derrière. Niveau SEO, avec tous les
points évoqués ci-dessous, il devient très simple de faire une boutique électronique « Google
Friendly ». Il ne vous reste maintenant qu'à appliquer toutes les bonnes pratiques SEO pour
faire connaitre votre site et vendre de nombreux produits. c'est tout le mal que nous vous
souhaitons !

Alexandre Filluzeau, conseil en référencement (http://www.filluzeau.com/)

Réagissez à cet article sur le blog des abonnés d'Abondance :
http://blog-abonnes.abondance.com/2012/02/seo-et-magento-comment-
ameliorer-la.html

http://www.filluzeau.com/
http://blog-abonnes.abondance.com/2012/02/seo-et-magento-commentameliorer-la.html

