© Abondance.com - Lettre "Recherche & Référencement" #134 - Février 2012

SEO et Magento : comment améliorer la visibilité de votre boutique
Retour au sommaire de la lettre

Domaine : Recherche Référencement
Niveau : Pour tous Avancé

Aprés Wordpress, Joomla et Drupal qui ont fait I'objet d'articles sur leur adaptation au SEO,
c'est au tour du CMS Magento d'étre décrit dans cet article, au travers de ses interactions avec
le référencement naturelL. Comment configurer votre outil pour obtenir un site e-commerce
réactif aux critéres de pertinence des moteurs de recherche ? Suivez le guide...

Alors qu'il s'est forgé une belle réputation, Magento est une plateforme de commerce
électronique trés jeune puisque lancée en mars 2008. Pourtant, malgré son jeune age,
Magento offre a la fois puissance, robustesse et souplesse. Le tout est de bien concevoir le
socle de sa boutique (comprendre la structure) afin de pouvoir la faire évoluer sainement sur
le long terme.

Pour introduire ce dossier sur référencement Magento, nous pensons qu'il n'est pas utile de
répéter les bonnes pratiques pour un bon référencement qui sont valables pour n'importe quel
site en général (voir I'article a ce sujet dans la lettre R&R du mois dernier : janvier 2012).
C'est pourquoi ce dossier sera structuré en 5 objectifs :

- Démarrer sur une base saine ;

- Optimisation des titles et des méta-descriptions ;

- Les Richs Snippets ;

- Google Shopping ;

- Google Image.

Démarrer sur une base saine
Le temps de chargement

Si un point est bien vital pour un site e-commerce, c'est le temps de chargement. En effet, si
une page de votre site, que ce soit celle d'accueil, d'une catégorie, d'un produit ou bien lors du
processus de commande, met trop de temps a se charger, votre client n'hésitera pas a aller
voir ce que propose(nt) votre ou vos concurrents. D'autant plus que le temps de chargement
est un des nombreux éléments qui influe sur le positionnement global de votre site. Selon
Google, les pages d'un site doivent se charger en moins de 1,5 secondes... De notre avis, si
votre site passe sous la barre des 2 secondes, ce sera déja bien !

Pour savoir comment améliorer le temps de chargement d'un site (qui est un vaste sujet, voir
lettre R&R de XXXXX), tournez-vous notamment du c6té de I'optimisation serveur via le fichier
.htaccess et également vers I'outil complet proposé par Yahoo pour navigateur Firefox,
I'extension Yslow.

Activer I'URL Rewriting

Point qu'il serait dommage d'oublier alors qu'elle est native a Magento : I'activation de I'URL
Rewriting. Pour cela, rien de trés compliqué. Ouvrez le fichier .htaccess situé a la racine de
votre site (via FTP) et vérifiez que la ligne « RewriteEngine on » est bien décommentée
comme ci-dessous.

105 44444444 ataataataataataatasses
106 #% enable rewrites

107

108 Cptions +FollowSymlLinks
109 EewriteEngine on

110

111
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Puis rendez-vous dans votre administration Magento et parcourez les onglets « Systéme ->
Configuration -> Général » afin de trouver la partie concernant la réécriture d'URL. Vérifiez
que celle-ci est sur « oui » comme ci-dessous.

Optimisation pour les moteurs de recherche

Utiliser les réécritures du senveur | Oui |E| [VUE MAGASIN
web

Mettre en place des URLS Canoniques

Peut-étre étes-vous dans le cas ou votre boutique propose le méme produit dans plusieurs
catégories, sous la forme suivante :

http://www.monsite.com/categoriel/produitl.html
http://www.monsiste.com/categorie2/produitl.html

En plus de suggérer du duplicate content, Google ne saura qu'elle URL choisir.
La solution est d'installer I'extension gratuite « Canonical URL for Magento » disponible ici :
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/canonical-url-for-magento.html

Une fois installée et activée, celle-ci indiquera dans le code source de la page de votre produit,
quelle est I'URL canonique qui doit étre prise en compte par Google. Plus concrétement, cette
balise indiquera au robot de Google de ne prendre en compte qu'une seule et unique URL
méme si le produit est présent dans plusieurs catégories.

Une fois installée dans Magento, pour vérifier que I'extension est bien activée, rendez-vous
dans I'admin : « Configuration -> Catalogue -> Optimisations pour les moteurs de
recherche » :

Utiliser un lien canonigue de | Mon |E| [VUE MAGASIN]
meta tag pour les catégories

Utiliser un lien canonigue de | Oiui E [VUE MAGASIN]
meta tag pour les produits

Redirection non-www vers www

Cette redirection permet a votre site d'étre uniquement accessible depuis I'URL contenant les
« www », Exemple :

http://monsite.com

http://www.monsite.com

En effet, si jamais votre site est accessible depuis les URL sans que I'un ne redirige vers
I'autre, alors Google le prendra comme du duplicate content... Dommage ! Pour résoudre ce
probléme, deux lignes sont a rajouter dans votre fichier .htaccess déja cité auparavant.
Exemple ci-dessous :

10 R FFF AT i i 43547 FFFAFATFTIFF
106 ##%# enable rewrites

107

108 Cptions +FollowSymlinks

108 EewriteEngine on

110

111 REewriteCond3{HTTF HOST}!www.wvotresite.com

112 RewriteRule (.#)http://www.votresite.com/ %1 [E=301,L]
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Activer le cache Magento

Par défaut, Magento propose un systéme de cache. Précision importante : il n'est a activer que
lorsque votre boutique est en production. Dans le cas ou vous étes toujours en cours de
développement, laissez le cache désactivé sous peine de devoir le purger a chaque
modification.

Pour activer le cache de Magento, rendez-vous dans I'admin « Systéme -> Gestion du cache »

Gestion du cache
Tout sélectionne T éselectionne Sélectionner les éléments visibles e |
S st i 2]
Type de Cache Description Tags associés Statut
Configuration System(config.xml, localxml) and modules configuration CONFIG
files(config.xml).
Layouts Layout building instructions. LAYOUT_GEMERAL_CACHE_TAG ACTIVE
Blocks HTML output Page blocks HTHL. BLOCK_HTML
Traductions Translation files. TRANSLATE
Collections Data Collection data files. COLLECTION_DATA
EAV types and attributes Entity types declaration cache. EAV
Web Senvices Configuration  Web Senvices definition files (api.xml). CONFIG_API

Ici, cochez tous les types de cache, dans le menu « Actions » sélectionnez « Activer » puis
cliquez sur « Valider ».

Générer un Sitemap

Générer un sitemap est utile pour le soumettre a Google Webmaster Tools disponibles ici :
https://www.google.com/webmasters/tools/home?hl=fr

Il permettra d'aider Google a indexer I'intégralité de votre boutique. Pour cela, rendez-vous
dans I'admin Magento puis « Catalogue -> Plan de site Google ».

Plan de site Google

Page 1 sur 1 page(s) | Afficher _20 |Z| parpage | 2 élément(s) trouvé(s)
ID ! HNom de fichier Chemin Lien pour Google Génere pour la derniére fois le Actions
a: & |
Cliquez sur « Ajouter un plan de site »
Nouveau plan de site - Retou [0 Saviegardor |

Plan de site

Mom de fichier * |

exemple : sitemap.xml

Chemin * |

exemple | "sitemap/™ ou "/ pour le chemin de base (le chemin doit étre accessible en écriture)

Indiquez un nom de fichier (exemple : sitemap.xml) et un chemin ( "/" si vous souhaitez le
mettre a la racine de votre site). Puis cliquez sur « Sauvegarder et & Générer » et c'est
gagné !
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Plan de site Google

Page 1 sur 1 page(s) | Afficher | 2p E par page | 2 élément(s) trouvé(s) h éinitialiser le | 'Ii h;- ercl --,i
ID | MNom de fichier Chemin Lien pour Google Génére pour la derniére fois le Actions
De: (&
a: =
1 sitemap.xml ! 3 nov. 2011 14:06:43 Générer

Mettre en place Google Analytics

Pour terminer cette partie, nous allons ajouter le code de tracking Google Analytics a notre
boutique. Une fois de plus, c'est trés simple. Rendez-vous dans « Systéeme -> Configuration -
> API Google »

APl Google
Google Analytics n
Activer | Oui |E| [VUE MAGASIN]
Muméro de compte |UN}OGOGGG(—)(1 [VUE MAGASIN]

Dans l'onglet Google Analytics, ajoutez votre numéro de tracking, cliquez sur « Sauvegarder la
configuration » et c'est terminé !

Optimisation du <title> et de la méta-description

On vous vois venir ! Vous-vous dites : « Hey mais, dans votre introduction vous venez
d'expliquer que vous n'alliez pas répéter les bonnes pratiques du référencement ! ».
Effectivement ! Nous n'allons pas vous répéter que I'ordre des mots dans un title a de
I'importance et que la méta-description n'est pas prise en compte pour le positionnement ! (Eh
bien si, on vient de le faire !).

Non, le sujet abordé ici est plutét comment faire un <title> qui parle au client. Car un <title>
optimisé seo, c'est bien ! Mais un <title> qui parle aussi a un potentiel client c'est encore
mieux.

Imaginez que vous vendez de I'équipement moto et vous avez fait une catégorie « Blouson
Moto » qui donnera ceci dans les résultats de recherche :

Ma Boutique - Equipement - Blouson Moto
www_monsite.com/equipement/blouson-moto.html
Maonsite.com, le spécialiste de la vente d'équipement pour motard aux meilleurs prix !

Le <title> n'incite pas au clic et si la description de la catégorie est laissée vide (comme c'est
souvent le cas par défaut), alors Google affichera soit la méta-description de votre page
d'accueil, ou bien une liste des produits présents dans cette catégorie.

Maintenant, essayez d'optimiser votre <title> ainsi que la méta-description de cette catégorie

afin qu'elle soit optimisée pour le référencement ET parlante pour le potentiel client qui
cherche un blouson moto.
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Blouson Moto Cuir et Textile chez Ma Boutique
www.monsite_com/equipement/blouson-moto

Chez Ma Boutigue, découvrez un large choix de Blouson Moto en Cuir et en Textile, en
stock, pour toutes les tailles et & tous les prix !

Bien évidement I'exemple ci-dessus n'a pas été testé, cependant il est toujours intéressant si
vous vous bataillez la 1ere, 2eme ou 3éme place avec vos concurrents d'essayer d'optimiser le
<title> et la méta-description afin d'inciter au clic.

Les Richs Snippets (ou extraits enrichis)

Une autre fagcon de mettre en avant son catalogue sans que cela implique directement votre
positionnement consiste a mettre en ceuvre les extraits enrichis (rich snippets). Ils sont un
bon moyen de proposer un résultat de recherche plus attrayant a l'internaute (images, prix,
avis, etc.) et donc un bon moyen d'augmenter votre taux de clique.

Quelques exemples ci-dessous pour des thémes différents :

SAMSUNG Galaxy S 2 : Tous les mobiles SFR
www _sfr_fr'/mobile/telephone-portable/samsung-galaxy-s-2?vue
163 avis - Prix - 29 90€
G juin 2011 — Livraison gratuite sous 48h, retrait en espace SFR satisfait ou remboursé.
... Housse Minigel Moire Samsung Galaxy 52 Plus de détails ...

Vilebrequin Malossi RHQ
www_scooter-system.fr » Pigces » Vilebrequins » Malossi
2 votes
Le wvilebrequin Malossi R.H.Q a &té congu par les techniciens Malossi et testé en
compétition par les plus grands pilotes 50 et 70 cm3. |l est fabriqué par des [.. ]

Moussaka : Recefte de Moussaka - Marmiton
www.marmiton.org/___frecette_moussaka_26078.asp

7 avis - 1h 25 mn
Ingrédients (pour 6 personnes) - - 2 aubergines - huile d'olive - 2 oignons -
2 gousses d'ail - 500 g de viande hachée de mouton maigre (ou boeuf) - 2
cuilléres a ...

Pour arriver a ce résultat :

- Soit vous connaissez un minimum d'html et de php et vous le faites vous-méme en vous
aidant de la documentation présente ici :
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=fr&answer=99170

- Soit vous utilisez une des extensions disponibles sur Magento Connect que nous n'avons pas
testé car nous utilisons la premiére méthode. Quelques exemples d'extensions :

* MSemantic: Semantic SEO for Rich Snippets in Google and Yahoo
(http://www.magentocommerce.com/magento-connect/msemantic-semantic-seo-for-rich-
snippets-in-google-and-yahoo.html) : gratuit

* Google_Rich_Snippets (http://www.magentocommerce.com/magento-connect/google-
rich-snippets.html) : 89,95 $

* Juno - Microformats & Rich Snippets (http://www.magentocommerce.com/magento-
connect/juno-microformats-and-rich-snippets.html) : 55 €

Si nous ne détaillons pas plus la méthode pour mettre en place vous-méme les extraits
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enrichis dans Magento, c'est qu'elle change en fonction du template que vous utilisez.
Néanmoins vous trouverez beaucoup de documentation a ce sujet sur le web comme les deux
articles ci-dessous :

earch resultsz Red|ge en novembre 2011.
htt oast.com/rich-snippets-magento/ : Rédigé en mai 2010.

Comme nous l'avons déja précisé, bien que ces deux articles soient complets, ce sera a vous
d'adapter en fonction de votre propre template.

Google Shopping

Google

shopping béta

| | Rechercher

Recherche avancée de produits

Autre voie trés sympa pour accroitre la visibilité de votre boutique : le comparateur de prix
gratuit Google Shopping. Il est positif pour votre catalogue pour deux raisons :

- Une présence supplémentaire dans les résultats de recherche.

- Un catalogue qui sera plus facilement indexé puisque vous donnez les urls de vos produits
directement a Google.

Pour mettre en place Google Shopping, nous vous recommandons ce super plugin :
http://www.magentocommerce.com/magento-connect/simple-google-shopping.html

Pour 30€ et aprés quelques paramétres, vous vous trouverez en toute simplicité sur le
comparateur gratuit de Google. Ci-dessous la copie d'écran d'un modéle XML paramétré pour
une boutique Magento :
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Modele xml des produits *

=g:id={skul=/g:id=

=g mpn={sku}=/g:mpn=

=g.price={normal_price [EUR],[19.6]}=/g:price=
=title={namel}=ftitle=

=description={short_description, [htmlentities]}=/description=
=g.product_type={categories}=/g:product_type=
=link={url}=/ink=

=g:image_link={image}=/g:image_link=
=g:availability={is_in_stock?[in stock]:[out of stock]}
=/g:availability=

=g:sale_price={special_price [EUR],[19.6]}=/g:sale_price=
=g.condition=MNew=/g:condition=
=g:brand={manufacturer}=/g:brand=

Précisons que ces informations sont données a titre indicatif. En effet, certains paramétres
peuvent changer suivant la version et la configuration de votre boutique Magento. Une
excellente documentation est disponible ici :
http://www.wyomind.com/google-shopping-magento.html

Google Image

Goo

gle

Derniére astuce toute simple : Google Image ! Sachez que par défaut, le fichier robots.txt
blogue le dossier ol sont stockées toutes les images de vos produits. C'est presque du
terrorisme pour une boutique en ligne ! Avec la mise en avant des images dans les résultats
de Google, il est dommage de se priver d'un tel trafic !

Images correspondant 4 casque bandit - Signaler des images inappropriées

I L
)

Les plus sceptiques d'entre-vous diront : « Oh hé, on a jamais pu mesurer le taux de
transformation d'un visiteur venant de Google images ! ». Peut-étre ! Mais pourquoi se priver
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d'un flux de trafic supplémentaire, surtout lorsque votre catalogue produit devient

conséquent !?

Bref, nous vous dévoilons le secret : ouvrez le fichier robots.txt qui se situe a la racine de
votre site, et mettez en commentaire la ligne « Disallow : /media/ » ci-dessous :

J.bser—agent: =

W =] &y oo e R

R
e A L T O

Compliqué non ? :-)

Allow: /

Di=zallow:
Dizallaow:
Disallow:
Disallow:
Di=zallow:
Dizallow:
Dizallow:
#Dizsallow:
Dizallaow:
Disallow:
Disallow:
Di=zallow:
Dizallow:
Dizallow:
Di=zallow:
Di=zallow:

findex.php/
fcheckout/
Jfoatalogsearch/advanced/
fapp/
fdownloader/
fisf
flib/f
fmedia/
/pkginfo/
freport)
fekin/
fwishlist/
fwvar/
foustomer/
focontacts/
*251ID0=

C'est terminé pour cette petite séance popcorn SEO Magento ! Pour conclure, Magento est trés
certainement une des solutions les plus puissantes du moment, disponible gratuitement avec
la version Community et offrant une large communauté derriére. Niveau SEO, avec tous les
points évoqués ci-dessous, il devient trés simple de faire une boutique électronique « Google
Friendly ». Il ne vous reste maintenant qu'a appliquer toutes les bonnes pratiques SEO pour
faire connaitre votre site et vendre de nombreux produits. c'est tout le mal que nous vous

souhaitons !

Alexandre Filluzeau, conseil en référencement (http://www.filluzeau.com/)

Réagissez a cet article sur le blog des abonnés d'Abondance :
http://blog-abonnes.abondance.com/2012/02/seo-et-magento-comment-

html

ameliorer-la.
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