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Pinterest, SEO et SMO sont dans un bateau...

Retour au sommaire de la lettre

Domaine : Recherche Référencement
Niveau : Pour tous Avancé

Pinterest, que nous vous avons présenté dans cette lettre le mois dernier, est devenu I'un des sites
phare du Web en quelques mois. Est-ce une simple mode ou cet outil peut-il réellement vous aider
dans votre stratégie SEO ou SMO afin d'obtenir une meilleure visibilité web ? Cet article décrit les
différentes facons de mettre en ligne du contenu sur Pinterest et les interactions avec votre volonté
de visibilité. Il est certain qu'il est difficile d'ignorer une source de trafic aussi importante, mais
encore faut-il que votre et son contenu site s'y adaptent le mieux possible (et vice-versa)...

On peut étre éberlué par le formidable engouement suscité par un média social alors méme
que rien n'est congu, sur ce réseau, pour les sociétés ou les marques. Néanmoins, Pinterest
(http://www.pinterest.com), présenté dans cette lettre professionnelle le mois dernier,
s'annonce comme étant un possible média de masse et il présente 'avantage suivant : les
« Pinners » y passent beaucoup de temps et interagissent de fagon relativement soutenue
avec les contenus qui leur sont proposés.

Bien ! Mais avons-nous intérét a y aller et, surtout, quelles sont les tactiques a mettre en
place ? Faisons, justement, un tour d'horizon de ces bonnes pratiques...

Pinterest en statistiques

Actuellement, Pinterest, c'est :
- 2.2 millions d'utilisateurs actifs par jour ;
- 12 millions d'utilisateurs actifs par mois.

On peut en avoir un autre point de vue en calculant le hombre de profils ouverts sur ce
service. Il est difficile de dire si c'est une méthode fiable mais, dans Google, vous pouvez saisir
cette requéte : site:pinterest.com "Profile Picture of".

Le 12 avril 2012, Google renvoyait un peu plus de 52 millions de résultats.

Quand on analyse les profils des Pinners, on obtient, pour les Etats-Unis, ces statistiques :

Age Affinity Gender Affinity
0-17 ] %% 0.6x Male N 1o 0.5%
18- 24 ¢% 1.0% Female [ e 1.7%
25 - a4 N 2+ 1.7 0% 80% 1009
35 - 44 Y 2o 1.4x
4554 _ oL 0.8 Household income Affinity
55 - o4 I &+ 0.9x 30 - 324,900 I &% 1.0%
65 or more JJ 2% 1.0x §25,000 - $49,990 [ 26 1.6x
20% 100% $50,000 - 374,990 [N 2 0.9x
$75,000 - $99,900 I 12+ 1.2%
Education Affinity §100,000 - $149 399 I 7% 1.0x
Less than HS diploma . 5% 0.6x $150,000 or more I % 0.7x
High school - e 1.0x e 20% 40% B0% 80%
Some college _ 61% 1.2x
Bachelors degree - 18% 1.1x

Graduate degree I 5% 0.8x
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Audience Interests

Interest Affinity >
Fashion Designers & Collections 7.9%
Gifts 4.1x
Fashion & Style 37X
Crafts 3.7x
Fiber & Textile Ars 2.3
Blogging Resources & Services 2.3x
Hobbies & Leisure 2%
Gifts & Special Event ltems 21x
Homermaking & Interior Decor 21x
Design 21x

Bien entendu, elles sont trés différentes de celles s'appliquant aux profils francais :

Age Affinity Gender Affinity
0-17 8% 0.2¢ wate [, - T
18- 24 3% 0.6x Female [ 22 0.5%
25 - z4 . - 3.2x 0% 20% 40% B0 80% 100%
45 - sa JJJJ 5 0.4% Household income Affinity
55- 64 0 0.0x €0 - €18,000 I 11% 1.2x
65 or more - 0% 0.0x €18,001 - €27.000 I 124 1.1%
0% 20%: 40% BOY: 80%: 100% €27,001 - €36,000 _ 24% 1ax
€36,001 - 54,000 [ oo 0.8x
Education Affinity 54,001 - €72,000 [ &% 1.2%
Less than HS diploma [ 124 0.2x €72,001 or more [ 5% 1.8x
High school I 4% 0.6x 0% 20% 40% B0% 80% 100%
Some college - 0.9x
Bachelors degree - 1.8x
Graduate degree _ 3.2x
0 2 - BO% 100%:
Audience Interests
Interest Affinity =
Graphic Design 34.7x
Web Stats & Analytics 31.5x
Fublic Relations 31.5x
Search Engine Optimization & Marketing 28 6x
Design 26.0%
Scripting Languages 237x
Development Tools 237Tx
Advertising & Marketing 21.5x
Fashion Designers & Collections 21.5%
Java 21.5x

Si, pour l'instant, Pinterest est, chez nous, un réseau de « Geeks » et d'« Early Adopters »,
gageons que dés que ce service gagnera en popularité, on retrouvera les mémes tendances
qu'outre-Atlantique : méres au foyer ou « Fashion Victim »,
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Pinterest vu de l'intérieur

Cet outil de curation pour adeptes de fanfreluches et de « Scrapbooking » permet de créer des
collections d'images et de vidéos...

Pinterest

Pinners you follow - Everything ~ - Videos - Popular - Gifts ~

Les « Pins » qui sont affichées peuvent étre filtrés de cing maniéres :

- Pinners you follow ;

Quelqu'un qui vous suit est un « Follower » que vous pouvez décider de suivre a votre tour
(« Following »).

- Everything puis la liste des catégories les plus populaires ;

- Vidéos ;

Notez que seules les vidéos YouTube peuvent étre intégrées et visionnées directement sur le
site : il suffit d'intégrer le code « Embed » correspondant.

- Popular : a priori, il faut une cinquantaine de « Repin » pour figurer dans cette « mise en
avant » ;

- Gifts : pour étre visible dans le moteur de recherche dédié, insérez simplement le prix de
votre article dans la légende de I'image (« Describe your pin... »).

The COriginal Famity Tree Initial Mecklace
by SoulPeaces on Etsy, $75.00

Jessica Cummins onio
Trees, things & nature

White pink /Elegance Shawl/ Scarf by
womann on Etsy, $16.90

White Shawl/ Scarf with Lace Edge by
SwedishShop on Etsy, $13.50

u Chriz onte My Style

“ % rosel onto Products | Love

Chaque « Pin » peut faire I'objet :

- D'un « Repin » ;

- D'un « Like » (le « J'aime » de Facebook) ;
- D'un commentaire.
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T4 Repin ¥ Like W Comment

ey

WMustard Handmade Oven Glove by
pollaz on Etzy, $30.00

cathie b Go Create
Something!

Le paradoxe est que Pinterest profite, incontestablement, du Social Graph Facebook :
http://www.appdata.com/apps/facebook/274266067164-pinterest. En bref, si vous vous
connectez a ce service en utilisant vos identifiants Facebook, vos interactions apparaitront
dans le « Ticker » de vos amis.

Pour s'en convaincre, il suffit d'afficher les statistiques de cette application sur Facebook :
http://www.appdata.com/apps/facebook/274266067164-pinterest.

Concernant les catégories, voici le « Top 10 » tel que relevé par R]JMetrics
(http://info.rjmetrics.com/blog/bid/53831/New-Pinterest-Data-What-s-Everyone-Pinning-
About) :

- Home (17.2%)

- Arts and Crafts (12.4%)

- Style/Fashion (11.7%)

- Food (10.5%)

- Inspiration/Education (9.0%)

- Holidays/Seasonal (3.9%)

- Humor (2.1%)

- Products (2.1%)

- Travel (1.9%)

- Kids (1.8%)

Suivre un profil signifie que vous suivez I'ensemble des « Boards » dudit profil. Bien entendu,
il est possible de suivre un « Board » en particulier.

Quand on saisit une recherche dans Pinterest, les résultats sont catégorisés de trois fagons :
- Pins : seule la description (ou Iégende) du « Pin » aura de I'importance ;

- Boards : bien évidemment, le titre du « Board » est prépondérant et il faut que le mot-clé
soit placé le plus a gauche possible ;

- People : la encore, tout tient au nom d'utilisateur qui a été choisi.
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Pins - Boards - People — search results for seo  Eues

SEO SEO SEO Hats and SEO Wear

Follanw Follaw ol v

Méme si I'utilisation des « Hashtags » semble relativement répandue, le moteur de recherche
ne renvoie pas de résultats particuliers...

Paramétrer son profil Pinterest

Méme si I'utilisation des « Hashtags » semble relativement répandue, le moteur de recherche
ne renvoie pas de résultats différents...

Paramétrer son profil Pinterest
Cliquez sur votre nom d'utilisateur puis sur le sous-menu Settings...
- Username : il doit faire entre 3 et 15 caractéres et composera I'adresse URL de votre profil.

Trois points sont importants :

- Il n'y a pas de lien entre le « Username » tel qu'il apparait dans I'adresse URL et votre nom
d'utilisateur ;

- On peut modifier le « Username » a tout moment ;

- Seul le nom d'utilisateur est important pour le référencement interne a Pinterest.

- About : la section « Description » ne peut pas dépasser les 200 signes. Elle doit étre concue
de maniére « Seo Centrics » en utilisant le maximum des mots-clés sur lesquels vous
souhaitez étre positionnés. Rien en vous empéche d'y inclure des #Hashtags mais pour un
résultat nul. Il est aussi possible d'inclure un lien vers un de vos dispositifs sur le Web.
L'avantage, par rapport aux liens classiques proposés par Pinterest, est qu'il sera beaucoup
plus visible.
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i1

i Reping om
Coca-Cola
ﬂ Hatalie Spence
Dhacirinng imddnerts of haggeness, one pelure al & bme. Share youl moment.
btp: iCokeURL comBmud l1l Fonda Maritn
@ 9 Allanta, GA
F-ﬂ Chelsy Hulet
5 Boards 77 Pins 0 Likes Aty m 725 followers 3 fioliorwing

Be Together Be Active B Giving Be in the Moment Keep Discovering

h-“':“'?'

i 1A

Fallow Fallow Follow

- Website : indiquez I'adresse URL de votre site web.

- Facebook - Link to Facebook et Add Pinterest to Facebook Timeline : a priori, activez
ces deux options pour donner le maximum de visibilité a votre activité sur Pinterest. Mais
rappelons que cela ne peut s'appliquer qu'aux profils et non aux pages.

- Twitter : c'est le méme esprit que précédemment mais, cette fois-ci, avec votre profil sur
Twitter.

Ces différents liens seront cliquables et permettront aux Pinners de visiter votre site web, blog
ou autres profils sur les réseaux sociaux.

- Hide : la encore, activez la visibilité de votre profil dans les moteurs de recherche, et ce de
maniére a occuper le « Top 10 » sur des requétes de notoriété.

Pinterest et le SEO

Force est de constater que la visibilité de ces mémes pages sur Google est quasi inexistante
que ce soit en expression large ou en expression exacte. Et cette remarque vaut aussi quand
on inspecte les résultats renvoyés par Google Images. Cela n'a rien d'étonnant puisque les
publications faites sur Pinterest sont des reprises des résultats visibles sur les sites web et les
blogs de leurs auteurs. En toute logique, Google préfére I'original au « recyclage ».

Par contre, dés que I'on utilise la commande Site : "Cat Bow Tie" inurl:pinterest.com ou "Cat
Bow Tie" site:pinterest.com, on se rend bien compte, qu'a l'inverse de beaucoup de contenus
issus de Facebook, les pages de Pinterest sont bien indexées par les moteurs de recherche.

Bien que les liens soient en « Nofollow », on peut penser qu'ils constituent un signal
statistique fort pour I'ensemble des moteurs de recherche (notion d'autorité).

Plus une image fera I'objet de « Repins », plus il y aura de liens entrants vers les pages de
votre site web : une image qui a fait I'objet d'un « Repin » garde le lien vers la page source.
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. Anita Duran

justgetafyai .|%|.m.:!..1k.- T
=l |

= Kitchen 101

Yyolume onversions

&0 drops” A - T 1 easpoon (5 mi)

16 dashes” I = T | teaspaon (5 mil)

am

& pinches” % ® Tjt-e-:spmn {5 mi}

I 1/2 teaspoons " - 1 1/2 ablespoon (7.5 mll

3 leaspesns “T : TI tablespaon (15 mi)

-
2 tablespoons TT : il 1 Muid cunce (30 mil)

4 tablespacns TTTT = [E 14 cup (50 ml)

A ce propos, il est possible de vérifier quelles sont les images de votre site web qui ont été
récupérées dans Pinterest en utilisant cette syntaxe d'adresse URL :

http:

interest.com/source/abondance.com

Page 7


http://pinterest.com/source/abondance.com/

© Abondance.com - Lettre "Recherche & Référencement" #136 - Avril 2012

Pins from Abondance

ALGORITHM
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Signalons aussi qu'il est possible d'interdire a Pinterest d'aspirer vos contenus en ajoutant
cette balise Meta :

meta name="pinterest" content="nopin"

Au final, il faut garder a I'esprit que I'on est sur Pinterest pour créer des connexions et non des
liens... Et que I'on ne parle pas de SEO mais bien de SMO !

Pinterest et le SMO

Les « Boards » sont la maniére de catégoriser vos pages. Créez autant de « Boards » que vous
le désirez en étant le plus pertinent au niveau des mots-clés choisis, de la description et de la
catégorie. Pour ce faire, il suffit d'éditer de nouveau le « Board » que vous venez de créer. Il
est inutile de choisir des titres comme « Bienvenue » ou « Accueil ».

Voici quelques conseils pour mettre en place une politique efficace de visibilité de vos images
sur Pinterest :

- Ayez soin d'envoyer des images pour lesquelles vous avez les droits de licence : I'originalité
du contenu fait tout. On estime que 98% des contenus publiés sont en violation directe des
C.G.U. de Pinterest... A l'inverse de Google+, il n'est pas possible d'envoyer des gifs animés.

- Evitez d'ajouter des textes de protection (copyright) sur vos images ;

- Vérifiez que le nom du fichier illustre votre image et ne ressemble pas a celui-ci :
12345.png ;

- Ajoutez un lien vers la page voulue en éditant I'image envoyée (Edit puis Link) ;
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- Ajoutez une description qui peut faire jusqu'a 500 signes et en employant des « Hashtags »
(a la Twitter).

Mais n'oubliez pas que nous sommes dans une économie de l'image et non du lien. En bref,
soyez court et percutant. Réservez de plus longs développements a la section
« commentaires » (« Add a comment... »).

Il n'existe pas de limite verticale aux images. Par contre, vos images ne doivent pas dépasser
les 554 pixels de large. Idéalement, la longueur de I'image n'excédera pas 5000 pixels. Si c'est
le cas, l'internaute devra faire trop d'efforts pour pouvoir partager vos images. Celles qui sont
trop petites (moins de 400 pixels) suscitent beaucoup moins de « Pins » que les autres.

Puisque nous sommes sur un réseau social, votre visibilité ne repose que sur votre
engagement :

- Mentionnez des utilisateurs en faisant précéder leur nom du signe arobase ;

- Prenez I'habitude de commenter, « Repiner » (oui, je sais, c'est un peu trivial en francais) et
aimer les images des autres.

Si ce qui vaut pour Facebook, vaut aussi pour Pinterest :

- Une description se terminant par un « Call-To-Action » suscite 80% d'engagement
supplémentaire : « Cliquez sur J'aime si vous étes d'accord avec nous » - « On compte sur
vous pour partager cette publication ! » - « Trouvez un titre pour cette photo » - « Un bon
plan s'est caché sur notre site ! Pensez-vous pouvoir le découvrir ? »...

- Les « Pins » de type tutorial, « Do it Yourself », recettes, etc. suscitent 42% de CTR (« Click
Through Rate ») supplémentaire.

En toute logique et si votre audience s'y préte, ajoutez les modules « Follow on Pinterest » et
« Pin It » a votre site web : http://pinterest.com/about/goodies/. La meilleure fagon de
développer un nouveau réseau est d'utiliser son réseau existant.

Faisons quelques remarques complémentaires...

La fonction « Embed Pin » permet d'intégrer un Pin a l'intérieur de votre site web. Cliquez sur
un des « Pins » puis sur le bouton Embed. Méme s'il ne permet pas d'interagir sur Pinterest a
partir de votre site web, c'est une maniére séduisante de mettre en ligne des produits.

246

880

<div style='padding-bottom: 2px; line-height: Opx'><a 2
href="http://pinterest.com/pin/185280972139928582/
target="_blank'><img src="http://media-
cache0.pinterest.com/upload/185280972139928582_zngR3Liy
_c.jpg' border='0" width='246" height ='880'/></a></div=<div 2

bl =1l mde | mamsdsdimm e Do maelalime badtmemns Piemue e e
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La fonction « Me + Contributors » permet d'animer un « Board » a partir de plusieurs
utilisateurs... Une bonne maniére d'animer des communautés internes de salariés ?

Bien évidemment, il est extrémement simple de vérifier les visites apportées par Pinterest en
examinant le rapport « Sites référents » dans Google Analytics... Mais il existe déja un outil
qui vous permet d'analyser votre profil sur Pinterest : http://www.pinreach.com. Ce service
vous permettra de repérer, instantanément, les « Top influenceurs » et les tendances du
moment :

- Highest Reach : les « Piners » les plus actifs sur ce service ;

- Trending Pins : les « Pins » qui enregistrent des croissances exponentielles ;

- Trending Members : les « Piners » dont l'influence a été la plus importante dans la
journée.

Highest Reach

jchongdesign

Pinterest : bonnes pratiques

La seule tactique qui vaille est celle qui consiste a se connecter émotionnellement a
I'internaute et a lui « en mettre plein la vue ». Voici quelques exemples profils sur Pinterest
que nous avons trouvés intéressants :

- Nordstom : http://pinterest.com/nordstrom/ ;

- Wholefoods : http://pinterest.com/wholefoods/ ;

- West Elm : http://pinterest.com/westelm/ ;

- Travel Channel : http://pinterest.com/travelchannel/ ;

- L'Oréal Paris : http://pinterest.com/lorealparisfr/ ;

- EasyJet France (http://pinterest.com/easyJetFrance/) : I'utilisation des albums est, pour le

moins, astucieuse !

11 Boards 1497 Ping B Likas Actmity Followr Al

WELCOME L TBOAELYS

Follwa Fallows Follow

En voici une autre démonstration : http://pinterest.com/peugeotpanama/.
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Quand vous passez votre curseur de souris sur un des « Boards », le menu Edit Board Cover
permet de définir la photo de couverture voulue. Quelques exemples :

- Label Barclay (http://pinterest.com/labelbarclay/) : un « Board » pour chacun des
artistes ;

- General Electric : http://pinterest.com/generalelectric/ ;

- Easy Meals (http://pinterest.com/mydollargeneral/easy-meals-videos/) : un « Board »
entiérement composé de vidéos ;

Easy Meals: Videos n..
Dallar General m 570 followers

Laay Mesls: Soppy Jou Pasia Loy Vagh Presspk Naphals Lawy Weals: Chickes Pasls Sald

- New Yorker : http://pinterest.com/thenewyorker/vintage/ ;
- Human Rights (http://pinterest.com/amnestyusa/human-rights-reading-list/) : cette
société propose des listes de lecture.

Alors Pinterest ?

- New Yorker : http://pinterest.com/thenewyorker/vintage/ ;
- Human Rights (http://pinterest.com/amnestyusa/human-rights-reading-list/) : cette
société propose des listes de lecture.

Alors Pinterest ?

Il est clair que Pinterest est une sorte d'outil idéal pour construire une représentation visuelle
de votre marque. Mais il ne faut pas se voiler la face : ce service, en dépit des chiffres
impressionnants qu'il aligne est encore balbutiant, tant en termes d'audience, de
fonctionnalités que de son modéle économique.
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Est-ce que le jeu en vaut la chandelle ? Oui, sans aucun doute, pour les « marques
aspirateurs » qui disposent d'un matériel multimédia extrémement important ou pour les
sociétés produisant un grand nombre de vidéos. Dans ce dernier cas, Pinterest leur permettra
de multiplier les points d'entrée vers leurs contenus sur le Web. Bien évidemment, les
webmasters qui disposent d'une forte audience auprés des cibles « Pinterest » auront intérét a
mettre en place, sur leur site, les modules sociaux de ce service. Pour les autres, il sera
slrement plus sage d'attendre et de voir si la jeune pousse des médias sociaux tient,
réellement, toutes ses promesses...

Jean-Noél Anderruthy,

Réagissez a cet article sur le blog des abonnés d'Abondance :
http://blog-abonnes.abondance.com/2012/04/pinterest-seo-et-smo-sont-dans-

un.html
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