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 3 outils de recherche contextuelle pour votre navigateur 

Retour au sommaire de la lettre 
 
Domaine : Recherche Référencement 
Niveau : Pour tous Avancé 
 
 
Le Web devient énorme et y rechercher des informations peut vite s'apparenter à 
l'extraction d'une aiguille dans une botte de foin. Aussi, des outils sont nécessaires pour 
effectuer des investigations efficaces. En voici trois qui vont vite devenir vos compagnons 
au quotidien. Basés pour la plupart sur le Web sémantique et la détection des entités 
nommées, ces trois logiciels, dont deux sont particulièrement performants, vont vous 
faire gagner un temps fou !... 
 
 
 
Nous avons souvent évoqué, dans cette lettre, des extensions qui permettent de lancer 
ou d'optimiser des recherches à partir d'un page affichée par le navigateur. Si certaines 
fonctionnent encore plus ou moins bien (Surfcanyon, Search Cloudlet), d'autres ont 
disparu après un rachat (Inquisitor, Chunkit) ou ont définitivement supprimées 
(Sematifind, JuiceApp). Nous avons toutefois repéré trois nouvelles extensions de ce type 
que nous nous proposons de détailler maintenant.  
 
 
Curiyo 
 
Curiyo est une extension téléchargeable sur le site de la société éponyme 
(http://www.curiyo.com) et disponible pour Mozilla Firefox et Google Chrome. Une fois 
installée, elle permet de faire apparaître des informations relatives à un mot-clé ou une 
expression issues de nombreuses sources en ligne. 
 
Concrètement, Curiyo fonctionne de deux manières : soit il vous indique les mots et 
expressions qu'il connaît et pour lesquels il peut vous apporter des données 
complémentaires à l'intérieur d'une page, soit vous l' « obligez » à chercher ces 
informations en les sélectionnant vous-même. Dans le premier cas, les mots reconnus 
sont soulignés par des pointillés.  
 

 
 
Dans le second cas, il suffit de faire un clic long sur un mot pour que la fenêtre Curyo 
apparaisse : 
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Plusieurs onglets présentant les contenus de plusieurs services en ligne sont alors 
susceptibles d'apparaître en fonction des mots-clés choisis. Ils diffèrent donc d'un sujet à 
l'autre et durant nos tests nous avons croisé les suivants : 
- Summary : résumé des principales informations sur le mot-clé choisi souvent issu de la 
Wikipedia. 
- Wikipedia : article consacré au sujet choisi. La présentation de l'article est soignée 
puisqu'on peut en déployer les entrées en fonction des besoins. 
 

 
 
- Dictionary : apparaît lorsqu'un mot dans une langue autre que l'anglais est choisi. 
- Wordnik : dictionnaire spécifique aux mots anglais proposant définition, exemples 
d'usage, rimes,… 
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- Crunchbase : données issues de cette base de données sur les entreprises. 
 

 
 
- Official : indique le lien vers le site officiel de l'entité nommée (entreprise, organisation, 
personne,…). 
- Who2 : affiche une biographie lorsqu'il s'agit d'une personne. 
 

 
 
- Traduction automatique : via Google Traduction. 
- Twitter : tweets citant le mot-clé. 
- Images : images relatives au mot-clé. 
- Youtube : vidéos relatives au mot-clé pouvant être lues directement dans la fenêtre 
Curiyo. 
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- News : actualités relatives au mot-clé et adaptées au pays de consultation comme on 
peut le constater ci-dessous. 
 

 
 
- Map : carte géographique issues de Google Maps lorsqu'il s'agit d'un lieu. 
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Il est par ailleurs possible de lancer directement une recherche par mots-clés en haut de 
la fenêtre de Curiyo. Des suggestions d'entités nommées connues sont alors faites par le 
système : 
 

 
 
Des boutons de partage vers les principaux réseaux sociaux sont proposés et il est 
également possible de modifier la langue de préférence en haut à droite de la fenêtre (ce 
qui ne semble pas particulièrement modifier les résultats). 
 
Curiyo est clairement un service bien réalisé qui s'avère très simple et pratique tout 
autant qu'utile après nos tests. 
 
  
Searchlet 
 
Searchlet n'est pas une extension mais un bookmarklet à glisser-déposer dans ses 
favoris à partir de la page http://www.searchlet.io. Il peut donc être utilisé à partir de 
n'importe quel navigateur. 
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Une fois ce bouton installé il suffit de surligner un mot présent dans la page et de cliquer 
dessus pour faire apparaître l'interface de l'outil. Les résultats proposés sont issus de 
quatre sources principales : 
- Google. 
- Wikipedia. 
 

 
 
- News : les sources ou l'API utilisées ne sont pas indiquées. 
- Dictionary : il s'agit du Wiktionnaire, principalement dans sa version anglaise. 
 
Searchlet.io est un service fluide mais qui pâtit clairement de la comparaison avec 
Curiyo, tant en termes de fonctionnalités que d'ergonomie. 
 
 
Kikin 
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A la différence des deux précédentes solutions, Kikin (http://www.kikin.com/) est une 
extension qui ne fonctionne que sous Google Chrome mais qu'il est également possible 
d'installer sur un smartphone sous Android. Il fonctionne selon la même logique que ses 
concurrents puisqu'à l'instar de Curiyo, c'est un long clic sur un mot ou une expression 
qui va lancer l'interface de consultation de l'outil. Kikin détecte les expressions ou noms 
propres et il n'y a donc pas besoin de les surligner.  
 

 
 
On peut en revanche limiter ou étendre manuellement le mot-clé détecté 
automatiquement par l'outil en utilisant les « poignées » qui l'entourent. Nous avons 
volontairement testé cette extension sur une page en français pour voir ce qui remontait 
et l'on peut voir ici que l'entité nommée « Jean-Paul Huchon » est immédiatement 
détectée sans correction de notre part. 
 
Les résultats sont proposés dans une fenêtre qui se lance automatiquement lorsqu'une 
expression est sélectionnée. 
 

 
 
Cinq onglets thématiques permettent de filtrer les résultats par types : 
 
- Web : selon les contenus sélectionnés peuvent apparaître ici :  
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* des contenus issus des réseaux sociaux comme ci-dessus. 
* une traduction automatique via Bing est proposée lorsque vous utilisez Kikin sur 
des pages dans une autre langue que celle détectée pour vous. Ci-dessous un test 
avec une page en turc. 
 

 
 

* une définition issue de Wikipedia. 
* des sites en relation avec l'expression sélectionnée. 

 

 
 
- Images : images en relation avec le thème sélectionné. Un clic sur une image fait 
apparaître une nouvelle fenêtre où il est possible de la télécharger et de faire défiler les 
autres. 
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- Vidéos : vidéos issues de Youtube directement accessibles dans le navigateur. 
 

 
 
- Actualités. 
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- Cartes géographiques : elles apparaissent lorsque la sélection est un lieu. Cette 
fonctionnalité semblait desactivée lorsque nous avons mené nos tests. 
 
A noter qu'il est possible de rentrer une recherche directement dans la fenêtre de 
consultation de Kikin. 
 

 
 
De nouveau, nous nous trouvons avec Kikin devant un service particulièrement avancé et 
bien conçu en concurrence directe avec Curiyo, Searchlet étant pour sa part loin derrière. 
Si un choix devait être fait entre les deux nous opterions (nous avons opté !) pour Curiyo 
dont les types de sources sont pour l'instant plus nombreuses que celles de son 
concurrent.  
 
Ce qui nous semble par ailleurs marquant après ces tests est que l'utilisation du Web 
sémantique via la détection d'entités nommées est devenue courante avec cette nouvelle 
génération d'outils de recherche contextuels. Leur donnant de fait une meilleure précision 
que la précédente. 
 
 
Christophe Deschamps 
Consultant et formateur en gestion de l'information. 
Responsable du blog Outils Froids (http://www.outilsfroids.net/) 
 
 
 


