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Comment bien utiliser I'outil de planification des mots clés de Google ?
Retour au sommaire de la lettre

Domaine : Recherche Référencement
Niveau : Pour tous Avancé

Depuis le 6 Septembre 2014, Google a définitivement remplacé son « outil de génération
de mots clés » par I'« outil de planification des mots clés » (ou « Google Keyword
Planner »). Toujours utile pour le référencement naturel, I'outil a cependant fortement
évolué. Dans cet article, nous allons aborder toutes les techniques pour réellement tirer
parti de cet outil en SEO, notamment la fusion des listes de mots clés, le ciblage
géographique ou encore le traitement et I'analyse des données fournies par Google....

L'outil de génération de mots clés de Google a toujours été utile pour savoir combien de
fois un mot clé était recherché sur Google. Premier probleme du nouvel outil (par rapport
a l'ancien), disponible a I'adresse https://adwords.google.fr/KeywordPlanner : vous aurez
besoin obligatoirement d'un compte Adwords (méme inactif) pour y accéder. De méme,
I'interface a changé et il faudra vous y adapter.

Voyons maintenant ce qu'il est possible de faire avec cet outil dans le cadre du
référencement naturel de votre site. Vous trouverez en effet 4 fonctionnalités différentes :

¢ la recherche de mots clés (ce qui correspond a l'ancien générateur de mots clés) ;
¢ ['obtention de volumes de recherche pour une liste de mots clés ;

e la prévision de trafic pour une liste de mots clés ;

e un outil pour fusionner des listes de mots clés.

Outil de planification des mots clés
Planifier votre prochaine campagne sur le Réseau de Recherche

Que souhaitez-vous faire ?

» Rechercher de nouvelles idées de mots clés et de groupes d'annonces

» Obtenir les statistiques relatives au volume de recherche d'une liste de mots clés
ou les répartir par groupes d'annonces

» Obtenir des prévisions de trafic pour une liste de mots clés

» Multiplier les listes de mots clés pour obtenir de nouvelles idées de mots clés

Pour étre utile en référencement ou dans un audit, il faut en effet respecter quelques
régles de base que nous allons détailler tout au long de cet article :

avoir une liste prédéfinie de mots clés (fournie par le client ou une analyse marketing) ;
savoir correctement cibler vos recherches ;

bien utiliser et savoir analyser les données affichées lors la recherche de mots clés ;
comprendre l'intérét de I'outil de fusion des mots clés, surtout pour les variantes
d'expressions ou pour le référencement local.
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C'est par ce dernier élément que nous commencerons. Mais juste avant, il est impératif
de comprendre le systéme de ciblage et de filtres de I'ensemble des 4 outils.

Le ciblage des données

Contrairement a la précédente version de I'outil, I'outil de planification des mots clés va
toujours vous montrer les résultats pour la zone géographique que vous ciblez, et non
plus les résultats globaux.

La clé pour votre référencement est donc de correctement cibler les données qui seront
affichées. Chacun des quatre outils vous donne en effet accés a un nombre plus ou moins
restreint de filtres. En tout, vous pouvez filtrer :

e par zone géographique ;

e par langue ;

e par source (soit le moteur de recherche, soit le moteur de recherche et son réseau
display Adsense) ;

e par volume de recherche ;

e par CPC, concurrence et/ou taux d'impression dans Adwords ;

e par mot clé a exclure.

Pensez donc toujours a ne cibler que les zones qui vous intéressent, par exemple en
francgais si votre site est en frangais ou encore « Belgique » si vous ne ciblez que ce pays-
la.

Le ciblage géographique

Dans cet outil, I'outil de ciblage géographique a été amélioré. Vous pouvez ainsi cibler par
pays, par région, par département et par ville, ou encore un mix des 4 (par exemple
cibler la France, Londres et le sud de I'Espagne en méme temps). Vous allez aussi pouvoir
cibler les données dans un rayon autour d'un lieu précis.

Pour cela, cliquez sur le ciblage géographique, puis cliquez sur « Recherche Avancée » :

Ciblage Personnaliser votre recherche

Zones géographiques Tout supprimer

Tous les pays et territoires

Recherche avancée

Période mon bompte

Masquer les mots clés dans

Afficher le nombre moy. de mon plan

recherches mensuelles pour:
Les 12 derniers mois

Inclure/Exclure

Par défaut, on voit que « Tous les pays et territoires » sont sélectionnés. Cliquez donc
avant tout sur « Tout supprimer » pour démarrer votre ciblage, sinon cela ne servira a
rien.
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Sélectionnez vos zones géographiques. X

Rechercher | Zones géographiques groupées

(A> B Indiquer u

Rechercher
v 2 . :
. Cela peut étre, par exemple, un pays, une ville ou une région. Vous pouvez également cliquer sur le
bouton ci-dessus pour afficher les zones géographiques disponibles sur la carte.
[+]

<< Retour a Nantes, Pays de la Loire, France (ville)

Zones géographiques Tout supprimer
Tous les pays et territoires

Utilisez alors le barre de recherche pour cibler vos résultats. Lors de chaque recherche,
Google vous proposera alors les résultats directs et les zones géographiques qui
contiennent votre recherche :

Rechercher | Zones géographiques groupées

B nantes Rechercher
Cela p| Correspond a
boutor| . . s N
Nantes, Pays de la Loire, France - vile Ajouter | A proximité
<<Re Zones géographiques comprenant :Nantes, Pays de la Loire, France
Zones Pays de la Loire, France - région Ajouter | A proximité
Tous

France - pays Ajouter | A proximité
Zones géographiques connexes

Lac-Mégantic, Québec, Canada (3 - vile Ajouter | A proximité

Etat de Sdo Paulo, Brésil [J - état Ajouter | A proximité

Méfiez-vous cependant des liens « A proximité » qui n'affichent parfois pas toute la
totalité des zones autour de votre cible. Par exemple, si I'on prend « A proximité de
Paris » et que I'on ajoute tous les résultats, nous aurons quelques blancs :

Sélectionnez vos zones géographiques. x

Asnieres-sur-uise I ill N N
Orryzlaville ” Rechercher | Zones géographiques groupées

~ L'Isle-Adsm\ Luzarches

(¢ > t, Indiquer une zone géographique a cibler Rechercher
Saint-Witz
>, v_ {N184] m Cela peut étre, par exemple, un pays, une ville ou une région. Vous pouvez également cliquer sur le

OSr} Meéry-sur-Oise [N104] S bouton ci-dessus pour afficher les zones géographiques disponibles sur la carte.

Y amm: Py

|+ \ - * | [<<|>| paris, lle-de-France, France - vile X

Taverny Domont Goussainville- /. ‘ ‘ Supprimer
outier Paris-Charles) . e
‘ e-Honorine Sarcelles DeCn Lieux a proximité  Tout afficher v Tout ajouter

Nanterre, le-de-France, France - vile Ajouté | Supprimer | A proximité ‘i
Courbevoie, lle-de-France, France - vile Ajouté | Supprimer | A proximité
Boulogne-Billancourt, lle-de-France, France - vile Ajouté | Supprimer | A proximité
Saint-Denis, ile-de-France, France - vile Ajouté | Supprimer | A proximité
Montreuil, ile-de-France, France - vile Ajouté | Supprimer | A proximité

?Masquer les lieux sur la carte ?

Zones englobantes

fle-de-France, France - région Ajouter | A proximité
L . France - pays Ajouter | A proximité
ins-le-Bretonneux Forét Domaniale ) 0zoir-
» naturel régional de Notre-Dame ™=
Ia Haute Vallée cs: | e Liste de lieux
e Chevreuse | N7 § N \ [N19
O A N Athis-Mons 37 zones géographiques ciblées  Afficher les lieux
©2014 Google - Données { Signaler une erreur cartographique

“ Annuler

Pensez donc toujours a bien vérifier que votre zone ciblée est compleéte.

Dans l'onglet « Zones géographiques », sachez que I'on peut ajouter de grandes zones
directement. Vous devrez d'abord entrer l'identifiant du code pays (FR pour le France par
exemple) avant de pouvoir chercher ces zones. Vous en trouverez la liste par pays et par
type, ici : https://developers.google.com/adwords/api/docs/appendix/geotargeting.
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Attention a ne pas trop cibler non plus, car une partie des outils qui I'on va détailler
ensuite est limitée et ne vous affichera que les statistiques pour les 10 premiéres zones
géographiques sélectionnées.

Une fois que vous aurez ajouté toutes les villes et zones désirées, cliquez simplement sur
OK.

L'outil de multiplication de listes de mots
Voyons maintenant en détail le premier outil proposé.

Préalable : Avant d'expliquer en détail de quoi il retourne, nous partons du principe que
vous avez déja une liste de mots clés fournie par une analyse des concurrents de votre
secteur d'activité et par votre client (que ce soit le directeur, des vendeurs, des
techniciens, des personnes du service aprés-vente...). Plus votre liste sera exhaustive,
plus les données que vous allez pouvoir traiter seront utiles et pertinentes par la suite.

Fonctionnement :

Lorsque vous commencerez a utiliser cet outil, démarrez toujours par I'outil de

« multiplication des mots clés » car elle va permettre d'élargir votre base initiale
d'expressions, en évitant que I'outil de recherche n'en oublie certains. L'outil de
multiplication permet en effet de mélanger deux groupes de mots clés distincts.

Imaginons que vous vouliez coupler des types de produits a des caractéristiques, sans
tout taper a la main : c'est exactement ce que cet outil va permettre de faire. Par
exemple, vous vendez des camions, des voitures et des vélos. Chacun de ces 3 produits
est vendu sur Nantes, Paris et Strasbourg. En entrant ces 2 groupes de mots clés dans
I'outil, on pourra immédiatement fusionner les deux listes et obtenir les données qui y
sont associées :

¥ Multiplier les listes de mots clés pour obtenir de nouvelles idées de mots clés Créez des combinaisons

de mots clés et obtenez

Liste 1 Liste 2 des statistiques relatives
aux volumes de recherche

camion nantes

...... ou des prévisions de trafic
voiture paris
vélo strasbourg

Ciblage
Tous les pays et territoires
Google

Mots clés a exclure

Obtenir le volume de recherche

Une fois le ciblage déterminé en bas a gauche, vous pourrez alors cliquer sur deux
options différentes. Sachez juste que, par défaut, les deux options vous montreront des
résultats globaux, c'est a dire des volumes ou des estimations de trafic pour I'ensemble
des mots clés générés. N'oubliez donc pas de cliquer sur les onglets « mots clés » pour
avoir le détail de chaque mot clé ou expressions. Voici les deux options concernées :
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e Obtenir des estimations de clics pour Adwords (pas utile en référencement naturel) :

Clics par jour Impressions par jour Codt par jour

Entre 25,7 et 31,5 Entre 459 et 561 Entre 36,00 € et 44,00 € Entre 1,21 et 1,48

32

24

1

8

€5 €10 €15 €20

+ Ajouter des mots clés Modifier les types de correspondance v Supprimer v 3 Télécharger
= Mot clé Groupe d'annonces Clics Impr. Coit CTR CPC moy. Pos. moy.
B camion nantes camion nantes 0,00 0,00 0,00 €
[} camion paris camion nantes 0,00 0,00 0,00 €
[} camion strasbourg camion nantes 0,00 0,00 0,00€
= voiture nantes camion nantes 0,68 19,07 1,60 € 36% 236 € 143

e Obtenir le volume de recherche du mots clés, c'est a dire connaitre le trafic actuel
moyen de chacun des mots clés :

Tendances des recherches 3

Nombre moyen de recherches mensuelles
207K

sept oct nov déc janv févr. mars avr. mai 2014

Idées de groupes d'annonces | Idées de mots clés I 3 Télécharger Tout ajouter (9)

Nombre moy.
Mot clé (par ordre de pertinence) de recherches
mensuelles 7

Taux d'impr.

Concurrence Enchére
2 des annonces
7

Ajouter au
suggérée 7 plan

vélo paris 480 Moyenne 077€ 0%
voiture paris 260 Elevée 175€ 0%
vélo strasbourg 320 Faible 096 € 0%
vélo nantes 170 Faible 028€ 0%

Cette deuxieme option vous affichera en haut de page la saisonnalité de I'ensemble des
mots clés, puis pour chaque ligne suivante le volume moyen de recherches par mois sur
la zone ciblée. L'interface étant identique a celle de I'outil « rechercher des mots clés »,
nous en reparlerons plus loin.

En tant que référenceur, cet outil va avoir comme intérét majeur de pouvoir étoffer
immédiatement votre liste de mots clés. Imaginons que votre client ou votre site vende
des milliers de références produits dans des boutiques partout en France : vous pourriez
trés bien fusionner ces types de produits avec des centaines de localisations
géographiques. Vous pourriez aussi fusionner des formats ou attributs a certains produits
(« rouge », « pas cher », « xx| »...).

Mieux encore, si vous référencez le site d'une entreprise implantée a un seul endroit, vous
allez pouvoir ainsi générer facilement la liste de I'ensemble des produits et prestations de
cette société avec I'ensemble des villes situées dans un rayon de X kilomeétres (par
exemple « voiture paris », « voiture versailles », « voiture nanterre »...).
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Trouver une liste de villes a proximité d'un lieu

Pour trouver la liste de villes situées dans un rayon prédéfini autour d'une autre ville pour
I'utiliser dans I'outil de multiplication des mots clés, rendez-vous sur :
http://www.distance-calculator.co.uk/towns-within-a-radius-of.php

Cliquez sur « Click and Enter », entrez le nom de la ville souhaitée et tapez « Entrée ».

given radius. Click and Enter a town or city.

Nantes

World Locations
= Nantes, Brazil
= Nantes-en-rattier, France

USA Locations

European Locations

= Nantes, France

=Nantes Bouguenais, France
= Nantes-Vertou, France

No more suggestions for Nantes
Enter a town of at least 4 characters in the box above...

Do you need to find towns or places within a given radius of somewhere? Type in the
town name and hit enter and you'll get a page with a map and places that are within a

Places within a 25 mile radius of London | Places within a 25 mile radius of Paris | Places within a 25 mile radius of New York City

Ensuite, en haut a droite de la liste des villes vous pourrez choisir le rayon désiré.

Moisdon-la-Hiviere
Rieux == Plan | Satellite
~ .
< > } Candé La
c v | 2 >
Missiiiac Joué-sur-Erdre
P(@:héteau | Nort-sur-Erdre -t
rades
+
Trignac Donges
i
t-Nazaire Orvault-frm
A L s -
Sair t-Hére-en-Retz Couéron Nantes: | Bedupreau
NG44} 7
Vertou 'EAL. vallet- -
B
o
>
Chole

Saint-Philbert-de-Grand-Lieu

P el \ :
ier-en-|"" . Machecoul oA / Mortagne-sur-Sé
iérinierems N Tl S Montaigu ]
s L N
Rocheserviere
4
La Barre-de-Monts La Garndohe ~ . Legé !

Les Herbiers

Get towns between 0 and 25 Miles 4023 KM

Redraw Radius
25
miles
Showing 197 places between 0 and 25 miles of Nantes
(Increase the miles radius to get more places returned *)

<25 miles

9 La Roche-blanche, France is 25 miles away

¥ La Chiapeile saint florent. France is 25 miles eway
La Bemerie, France is 25 miles sway
La Renaudiere, France is 25 miles away

9 saintherblon, France is 25 miles away
Roussay, France is 25 miles sway
La Rogere, France is 25 miles away
Saint-piere-montlimard, France is 25 miles away
La Regeserie, France is 25 miles away

9 Le Clion, France is 25 miles away
L Bemerie-en-etz, France is 25 miles away

® saint pleme-montlimart, France is 25 miles away
Le Marillais, France is 24 miles sway

Anetz, France is 24 miles away

L "
Erbray. B Plan | Satellite fe

Moisdon-la-Riviere

Guemene-Penf

France is 24 miles sway
’ Torfou, France is 24 miles away

Prigny, France is 24 miles away

Le Fief-sauvin, France is 24 miles away

Maintenant, nous allons devoir traiter les données :

e copiez-collez la liste des villes dans un fichier txt ;

e ouvrez ensuite Microsoft Excel ;

e rendez-vous dans « Données => A partir du texte » ;
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Accueil Insertion Mise en page Formules ‘ Données | |

S * * A ) - @Cc
REZA ! \LE] - L St NI e
A partir du A partir du A partir A partir d'autres | Connexions | Actualiser

fichier Access site Web du texte sources >

existantes tout~ == M
Données externes Co
7
111 v (- £ |
| A | B ) C ) D ; E
e dans le menu suivant, choisissez « Délimité » ;
r
Assistant Importation de texte - Etape 1 sur 3 M

L'Assistant Texte a déterminé que vos données sont de type Délimité.

Si ce choix vous convient, choisissez Suivant, sinon choisissez le type de données qui décrit le mieux vos données.
Type de données d'origine
Choisit !

de fichier qui décrit le mieux vos données :
- Des caractéres tels que des virgules ou des tabulations séparent chaque champ.

(") Largeur fixe - Les champs sont alignés en colonnes et séparés par des espaces.

Commencer l'importation a la ligne : \ 1 E Origine du fichier : VMS-DOS (PC-8) E

Apercu du fichier C:\Users\DAN\Desktop\test. txt.

53 [Les Couets, France is 3 miles away

60 Bainte-luce-sur-leoire, France is 3 miles away
€l [La Contrie, France is 2 miles away |
62 Baint-sebastien-sur-loire, France is 2 miles away ‘_I

63 Reze, France is 1 miles away -
<

[ suvant> | [ Terminer |

e dans le menu suivant, choisissez « virgule » puis cliquez en bas a droite sur
« Terminer ».

Vous devriez avoir alors la liste de toutes les villes ciblées dans la premiére colonne.
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1 Casson Fi
2 Le Cellier Fi
3 Lelandreau Fi
4 LePallet Fi
5 |Montbert Fi
6 |Saint-etienne-de-montluc Fi
7 Curete Fi
8 |Grandchamp-des-fontaines Fi
9 |La Chapelle-basse-mer Fi
10 La Paquelais Fi
11 Maisdon Fi
12 Maisdon-sur-sevre Fi
13 Monnieres Fi
14 |Port-saint-pere Fi
15 |Saint-mars-de-coutais Fi
16 Vigneux-de-bretagne Fi
17 La Chapelle-heulin Fi
18 |La Pepiere Fi
19 |Le Loroux-bottereau Fi
20 Saint-leger-les-vignes Fi
21 Bouche Fi
22 Brains Fi
23 Chateauthebaud Fi
24 Coueron Fi
25 |La Chevroliere Fr
26 La Poivetiere Fi
27 La Sanglaire Fi

Libre a vous ensuite de l'utiliser pour générer de nouvelles idées de mots clés, surtout
pour votre référencement local.

Remarque : attention, la liste des villes n'est pas parfaite. L'outil ajoute en effet des
tirets qui ne sont parfois pas nécessaire. Par exemple, la ville « Saint Jean de Boiseau »
est indiquée « Saint-jean-de-boiseau ». Pensez donc a remplacer les tirets par des
espaces. N'oubliez pas non plus de réécrire les variantes de villes, notamment « Saint »
que les gens peuvent avoir I'habitude d'écrire « St ».

L'outil de Recherche des mots clés

Comme expliqué précédemment, I'interface du bouton « Volume de recherche » est
identique ou presque a l'outil « Rechercher des mots clés ».

Voici comment s'en servir a bon escient dans une stratégie ou un audit SEO : cet outil
permet de trouver de nouvelles idées de mots clés a partir d'une liste déja existante,
d'une page web ou d'une catégorie de « produit » (par thématique, en somme). Et pour
I'ensemble de vos mots clés et des mots clés suggérés, I'outil vous donnera un volume de
recherche mensuel moyen.

Le fonctionnement est simple : renseignez soit un ou plusieurs mots clés, soit une
adresse web. Ensuite, paramétrez impérativement les différents filtres en dessous pour
affiner vos résultats en fonction de votre zone de chalandise ou de vos objectifs. N'oubliez
donc pas de correctement définir la langue et la zone géographique souhaitée.

Il faut savoir impérativement plusieurs choses : la premiére est que le nombre moyen de
recherches mensuelles a été lissé sur les 12 derniers mois. Vous ne voyons donc pas ici la
saisonnalité du mot clé ou du groupe d'annonce, et il faudra survoler le petit icone en
forme de graphique de chaque ligne pour la connaitre :
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Votre produit ou service

voiture nantes, voiture paris Obtenir des idées Modifier la recherche

Nombre moyen de recherches mensuelles

79K
Votr
: &

Recherches mensuelles pour la période suivante : juin 2013 — mai 2014
es statistiques sont également disponibles avec les téléchargements.

7

i 50
"ouf
Idées de groupes d'annonces Idées de mots clés . ann(

juin 2013 mai 2014

0

Groupe d'annonces (par

pertinence) Mots clés

Voiture Nantes (s9) voiture occasion nantes, loc... 1000 Elevée 2,36 € 0% n

Sachez également qu'il y aura toujours un décalage entre les données affichées et les
données actuelles. Par exemple, les captures d'écran réalisées pour cet article ne nous
montrent les statistiques que jusqu'a mai 2014, alors que nous sommes déja en Juillet. Si
vous souhaitez avoir une analyse plus récente, utilisez plutot I'outil Google Trends :
http://www.google.fr/trends/

Ensuite, il faut bien comprendre les données du tableau :

e |e taux d'impression correspond au taux d'impression de vos annonces pour ce mot clé
dans Adwords. Sans campagne, il sera donc toujours a 0% ;

¢ I'enchere suggérée est souvent fausse voire aberrante. Elle affiche parfois des mots clés
de niche a plus de 100€ du clic. Il vaut donc mieux ne pas utiliser cette donnée dans vos
analyses ;

e il n'est plus possible de différencier les résultats entre les ordinateurs de bureau, les
tablettes et les téléphones ;

e dans le tableau, le volume de recherche est affiché avec un ciblage « Exact ».

Rappels sur le ciblage

Petit rappel obligatoire sur le ciblage des mots clés, car cela peut fausser réellement toute
votre analyse, sachant que Google a modifié sa fagon de considérer le ciblage le plus
précis. Comme expliqué, les volumes de recherche affichés dans le tableau sont faits en
mode « Exact ». Il existe en réalité deux autres modes : le ciblage par « expression » et
le ciblage « large ».

e Exact : les volumes de recherche correspondent a I'expression tapée exactement de
cette fagon, ainsi que ses variantes proches (sigles, pluriels, fautes d'orthographe...) ;

¢ Par expression : les volumes correspondent a toutes les recherches contenant
I'expression ciblée dans le méme ordre. Les mots clés apparaitront dans l'interface
Adwords sous la forme "mot clé" ;

e Exact : les volumes correspondent a toutes les recherches contenant I'expression
ciblée, dans n'importe quel ordre et avec les synonymes. Les mots clés apparaitront sous
la forme [mot clé].

Prenons un exemple issu du centre d'aide Adwords.

¢ Ciblage exact « chapeaux femmes » : les données vont inclure « chapeaux femmes »
et « chapeau femme ».

e Ciblage par expression « chapeaux femmes » : les données vont inclure « chapeaux
femmes », « chapeau femme », « achat chapeau femme »...
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e Ciblage large « chapeaux femmes » : les données vont inclure « chapeaux femmes »,
« chapeau femme », « achat chapeau femme », « femme achat chapeau », « achat
casquette femme »,...

Les données qui s'affichent au centre dans le tableau sont au format « Exact », donc le
plus proche du mot clé. Attention : cela veut donc dire que sont éliminés les résultats
gu'une recherche par expression nous aurait donnés, et qui auraient pu étre intéressants.
Il faut donc bien avoir conscience que la liste de mots clés de base que I'on teste dans
I'outil pour trouver de nouveaux mots clés doit étre la plus exhaustive possible.

Dans l'onglet « Idées de mots clés », vous verrez deux tableaux I'un en dessous de
I'autre : le premier ne contiendra que les mots clés que vous avez cherchés, tandis que le
second est celui qui contient toutes les expressions suggérées. D'ailleurs, n'hésitez pas a
augmenter le nombre de mots clés par page avec la petite fleche déroulante pour ne pas
avoir a naviguer entre des dizaines de pages différentes.

Mots clés 1311, sur11 [+

Exporter et traiter les données

Pour utiliser ensuite ces mots clés dans Adwords ou pour les exporter pour un autre outil,
vous pouvez utiliser les boutons disponibles au bout de chaque ligne « Ajout au plan » ou
le bouton « Tout ajouter ». Vous verrez alors que vos données seront ajoutées dans la
colonne de droite.

Nous conseillons en général de commencer a ajouter manuellement tous les mots clés
gue vous avez tapés, c'est-a-dire ceux du premier tableau. Vous verrez ainsi a droite un
groupe d'annonce se créer « Mes idées de mots clés ». Cela vous permettra de distinguer
vos mots clés de ceux suggérés par I'outil.

Faites trés attention : dés que vous ajouterez un mot clé ou un groupe de mots clés ici,
le comportement par défaut de Google va changer. En effet, tout ce que vous retrouverez
dans la colonne de droite contiendra des données « larges » et non plus au format

« exact ». Pensez donc a bien cliquer sur le bouton en forme de crayon « définir le type
de correspondance » pour choisir « exact ».
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Votre plan
Conservé jusqu'au 14 juil. 2014

Plage denchéres '?
Entre 0,00 € et 22,08 €
ﬁ

Estimations quotidiennes

Entre 0 et 60,2 Clics
Entre 0,00 € et 377 € Coit

Gamonees - 54 v
Voiture (s6) Q
De Voiture (&) L
Nantes (7)

Voiture Paris (25)

Location Voiture (141)

Sans Permis (5)

Louer (g)

Louer Utilitaire (5)

Auto Occasion (g)

Consulter les estimations

Vous pourrez alors cliquer sur « Consulter les estimations » pour télécharger le tableau

complet de données.

Téléchargez votre plan
Groupes d'annonces : 54, mots clés : 802

Statistiques
historiques

Estimations du trafic

Format de fichier

Télécharger Annuler

Remarques

Inclure le nombre moyen de recherches mensuelles, le niveau de
concurrence et d'autres statistiques
[0] Segmenter par mois

Inclure le nombre de clics, le nombre dimpressions et d'autres
estimations
Vous ne pouvez pas télécharger d'estimations avant d'avoir défini une
enchére

©) CSV (AdWords Editor)

Vous pourrez importer ce format dans Ad s sous forme de feuille de calcul. En

savoir plus

@ CSV (Excel)

Pour chaque recherche, I'outil ne vous affichera que 800 résultats au total, ce qui peut
parfois limiter le nombre de mots clés suggérés.

Sachez aussi que pour Google, un mot clé avec accent est considéré comme différent du
méme mot clé sans accent (ce qui est d'ailleurs logique car les résultats dans le moteur
de recherche changent aussi). Pour tous vos mots clés avec accent, vous devrez tester les
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variantes sans. Si par exemple vous vendez des vélos, il faudra tester le mot clé « velo »
et le mot clé « vélo ».

Il faut également savoir que I'exportation de vos données est limité a 3 000 mots clés par
fichier CSV. Cette limite peut étre rapidement atteinte. Pensez donc parfois a exporter
une premiére liste de mots clés, puis en refaire une seconde. Il sera alors toujours temps
de supprimer les doublons avec Excel.

L'outil de volumes de recherche

Cet outil ne vous proposera pas de suggestions de nouveaux mots clés, mais uniquement
les volumes de recherche pour une liste donnée. On pourrait se poser la question de
I'intérét de cet outil par rapport au précédent. En fait, il y en a principalement un : vous
n'aurez plus la limite de 800 mots clés, et vous pourrez donc récupérer le volume de trafic
de plusieurs milliers de mots clés d'un seul coup.

Si vous désirez des prévisions de trafic, sachez que vous pouvez entrer directement vos
mots clés avec le ciblage désiré. Par exemple :

e "voiture nantes" : ciblage par expression ;

e [voiture nantes] : ciblage exact ;
e voiture nantes : ciblage large.

L'outil de prévision de trafic

Nous ne nous attarderons pas sur cet outil car il ne servira qu'a gérer vos prévisions de
trafic sur Adwords, et ne sera donc d'aucune utilité pour votre référencement naturel.

Que faire avec ces données ?

Une fois que vous avez utilisé tous ces outils, vous devriez avoir une longue liste de mots
clés pertinents liés a votre activité avec le volume de recherche associé. Ces mots clés -
vous pouvez théoriquement en avoir plusieurs centaines voire plusieurs milliers - sont
normalement disponibles dans un ou plusieurs fichiers csv.

Etape 1 : importer toutes vos données

Commencez par ouvrir Excel, puis importez tous vos fichiers avec « Données > A partir
du texte » dans le méme onglet. Si vous avez plusieurs fichiers, pensez a supprimer la ou
les premieres lignes de lIégendes a chaque nouvel import.

Vous devriez avoir ce type de données :
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Accueil  Insettion  Miseenpage  Formules | Données | Révision  Affichage  Compléments  SeoTools

B & Efface =] = ; SrE @rs -
2o @ wmTEe 2 oE 2 oa D BT E
Apartir du_Apartir du Apartir Apartir d'autres | Connexions || Adtualiser — o wcese | &) Trer | Fitrer o ) Convertir Supprimer Validation des Consolider Analyse de | Grouper Dissocier Sous-total
fichier Access site Web du'texte  sources existantes | tout~ fodifier les liens d'accé 3 avancé les doublons  données - scé - -
Données exteres Connexions Trier et filtrer Outils de données Plan
M31 A K|
A B c D E F G H 1

1 |Ad Group Keyword Keyword Type Currency Segmentation Avg. Monthly Searches (exact match only) Competition Suggested bid Impr. Share
2 EUR Total - Tablet Only 1370

3 EUR Total - Desktop Only 8028

4 EUR Total - Mobile Only 1071

5 EUR Total - Treillieres

6 EUR Total - La Chapelle-sur-Erdre 553

7 EUR Total - Saint-Sebastien-sur-Loire 832

8 EUR Total - Bouguenais 462

9 EUR Total - Reze 2719

10 EUR Total - Nantes

1 EUR Total - Basse-Goulaine 295

1 EUR Total - Vertou 727

13 EUR Total - Saint-Herblain 1906

14 EUR Total - Carquefou 1663

15 EUR Total - Sainte-Luce-sur-Loire 356

16 EUR Total - Orvault 951

17 Mes Idées De Mots Clés camion nantes Exact EUR 0 0 4 4
18 Mes Idées De Mots Clés camion strasbourg Exact EUR 0 0 0 0
19 Mes Idées De Mots Clés camion paris Exact EUR 10 0 0 0
20 Mes Idées De Mots Clés voiture strasbourg Exact EUR 0 0 4 4
21 Mes Idées De Mots Clés voiture nantes Exact EUR 10 0,61 0 4
22 Mes Idées De Mots Clés velo strasbourg Exact EUR 10 0 0 0
23 Mes Idées De Mots Clés vélo nantes Exact EUR 10 0,17 0,31 4
24 Mes Idées De Mots Clés voiture paris Exact EUR 10 0,82 4 4
25 Mes Idées De Mots Clés velo nantes Exact EUR 30 0,19 0 0
26 Mes Idées De Mots Clés vélo paris Exact EUR 10 0 4 4
27 Mes Idées De Mots Clés velo paris Exact EUR 10 1 4 4
28 Vélo Paris itineraire velo paris Exact EUR 0 0 0 0
29 Vélo Paris paris rando velo Exact EUR 10 0 (4 4
30 Vélo Paris paris a velo Exact EUR 0 0 4 4
31 | Vélo Paris velo a paris Exact EUR 10 0 0 0
32 Vélo Paris trajet velo paris Exact EUR 0 0 [} [}
33 Vélo Paris velo occasion paris Exact EUR 0 0 (4 4
34 Vélo Paris paris vélo Exact EUR 0 0 4 4
35 Vélo Paris velo hollandais paris Exact EUR 10 0 0 0
36 Vélo Paris location velo paris Exact EUR 0 0 (4 (4
37 Vélo Paris velo electrique paris Exact EUR 10 1 1 4
38 |Vélo Paris boutique velo paris Exact EUR 10 0 0 0
39 Vélo Paris balade velo paris Exact EUR 0 0 0 0
40 Vélo Paris coursier velo paris Exact EUR 0 0 4 4
21 |\1&1n Daric waln A rracinn naric Cuart oo n n A A

Remarque : en cas de probléme de caractéres spéciaux lors de I'import, recommencez
I'opération et changez I'origine du fichier du format ANSI au format UTF-8.

Etape 2 : doublons et données inutiles

Supprimez tout d'abord les lignes de Total situées au début, ainsi que toutes les colonnes
sauf « Ad Group », « KeyWord » et « Avg. Monthly Researches... ».

Sélectionnez ensuite tout le tableau, et utilisez la fonction de suppression des doublons
d'Excel (attention, faites le tri uniquement sur la colonne « Keyword »).

==
r Supprimer V
les doublons

L'étape suivante consiste a réduire le « bruit », c'est-a-dire tous les mots clés peu
importants car tres peu tapés (surtout si vous avez des milliers de mots clés lors de
I'importation). En regle générale, nous conseillons de supprimer purement et simplement
tous les mots clés tapés en moyenne moins de 90 fois par mois. Cela représente en effet
a peine 4 recherches par jour, sachant qu'une position en top 1 ne garantit méme pas
d'obtenir I'ensemble de ce trafic.

Sur des audits a plusieurs milliers de mots clés, on peut méme masquer tous les mots
clés tapés moins de 100, 200 voire 300 fois par mois pour ne garder que les plus
pertinents et rémunérateurs.

Etape 3 : segmentation
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Pour étre utile, il faut ensuite segmenter votre liste par thématiques. Google vous mache
en partie le travail avec la colonne « Ad Group » censée classer vos mots clés. Vous vous
en rendrez-compte assez vite mais ce tri est parfois douteux.

Vous allez donc devoir passer en revue manuellement chaque mot clé pour savoir s'il est
réellement pertinent (les suggestions de I'outil de planification peuvent parfois étre hors-
sujet par rapport a la thématique de votre site), et vous devrez ensuite les classer par
thématique.

Si vous étes référenceur en agence, faites participer vos clients a ce tri, car ils seront les
plus a méme de trouver des thématiques communes parmi toutes vos expressions.

Etape 4 : utilisation de ces données

C'est ce classement thématique qui va vous permettre de réellement utiliser ces données.
Une fois terminé, vous pourrez en effet lister tous les mots clés pertinents pour chaque
thématique ou gamme de produits. Dans chaque théme, vous connaitrez vos mots clés
phares et ceux de longue traine. Libre a vous ensuite de les utiliser pour :

remanier la structure du site ;

créer ou optimiser les contenus ;

savoir vers quelles pages et avec quelles ancres orienter votre travail de netlinking ;
mettre en place un suivi de positionnement ;

mettre en place une veille concurrentielle et technologique sur votre secteur d'activité ;
créer un site spécifique pour certaines thématiques trés importantes en termes de trafic
et/ou de rentabilité ;

Conclusion

L'outil de planification des mots clés d'Adwords est réellement un trés bon outil quand on
travaille le référencement d'un site Internet.

Il permet de comprendre rapidement les expressions d'un secteur d'activité ou d'un site
en particulier ainsi que le comportement de l'internaute. Cela permet ensuite de pouvoir
cibler et améliorer son travail de référencement sur un ou plusieurs groupes précis
d'expressions.

La seul régle a suivre est de savoir correctement filtrer puis lire les données que I'outil
nous donne, sous peine de mal les comprendre et de définir une mauvaise stratégie pour
son site (que ce soit pour I'optimisation ou la rédaction de contenus, la structure ou le
netlinking).

Daniel Roch, Consultant WordPress, Référencement et Webmarketing chez
SeoMix (http://www.seomix.fr/)
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