Structures optimisées
pour sites (extra) larges
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Le principal défi des sites a forte volumétrie est de proposer une visibilité équitable
a I'ensemble de leurs contenus qui sont clairement inutiles tant qu’ils ne sont pas
vus des utilisateurs... et de Google. La plupart des plus grands sites ont trouvé une
astuce imparable pour offrir une exposition optimale a leurs contenus : une
structure soigneusement optimisée au travers d'un plan de site pour les internautes
bien concu.

Catégoristation des contenus vs structure de site

La structure d'un site refléte généralement la fagon dont on catégorise ses pages. Cette
catégorisation peut avoir des conséquences dramatiques sur sa/son (in)capacité a
promouvoir les contenus auprés des utilisateurs. Cette notion est d’autant plus délicate
a appréhender que nous avons tendance a confondre catégorisation et structure. Or, si
la premiére influence la seconde, cette derniere représente notamment la traduction
des relations (liens hypertextes) entre les différentes pages du site.

Quelle profondeur pour votre site ?

De la structure du site peut-étre déterminé un élément essentiel en termes
d'expérience utilisateur : le nombre de clics nécessaires pour accéder a une page
(depuis la page d'accueil). Nous parlons ici de la profondeur de la page. Ce facteur fait
directement référence a la regle bien connue des 3 clics [1, voir références en fin
d'article] :

Bien évidemment, se borner a maintenir toutes les pages d'un site a 3 clics de la page
d’accueil n'a pas de sens. D’ailleurs, cette regle est régulierement discréditée par des
essais utilisateurs qui, par ailleurs, sont de plus en plus souvent encouragés a utiliser les
formulaires de recherches internes aux sites. Toutefois, elle rappelle que le nombre de
clics aura toujours, a un moment donné, un impact sur l'efficacité d'une page. Et
puisque les crawlers, comme GoogleBot, ne peuvent s'appuyer sur les moteurs de
recherches internes pour explorer les sites de fagon exhaustive, le nombre de clics
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demeure un facteur-clé pour le SEO. Sachant cela, combien de clics (ou pages
intermédiaires) ne doit-on pas dépasser pour garantir une visibilité optimales aux
contenus ? Au cours d'un Google Hangout organisé le 24 octobre 2014, John Mueller a
donné de tres timides éléments de réponse [2] :

A défaut d'une recommandation précise, John confirme ici que le nombre de clics (ou
la profondeur) a un impact sur le crawl de GoogleBot et donc sur sa propension a
indexer et positionner une page dans les SERP de Google.

In fine, le référencement d'une page peut étre dégradé par la catégorisation du site
(rubrique/sous-rubrique/tags etc.) mais également par la pagination potentiellement
utilisée au sein des rubriques et SERP internes. Si les pages les plus profondes d'un site
d'actualité sont a priori les moins critiques (puisque plus anciennes et moins
concurrentielles) il en va autrement d'un site de e-commerce ou d'un site de social
networking dont toutes les pages ont, a priori, une importance égale.

31-600f 1,194,158

Fig.1. Les boutons “précédent/suivant”, le spider-trap
qui peut augmenter considérablement la profondeur d’un site

Jusqu’ou irait Google pour une page ?

Vérifions cette hypothése. Une analyse des logs HTTP de plusieurs sites de e-commerce
a forte volumétrie nous donne une idée plus précise de la relation entre profondeur et
fréquence de crawl. Googlebot peine a crawler les pages située a plus de 3 clics de la
page d'accueil. Au dela de 5 clics, les pages ne sont crawlées qu’une fois sur la période
(quand toutefois elles sont crawlées — voir fig.2).
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Nombre moyen de crawls d’URL unique par profondeur
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Fig.2. Nombre moyen de crawls d'URL unique par profondeur

Une analyse de I'efficacité des pages (pages crawlées générant au moins 1 visite SEO)
par niveau de profondeur confirme qu‘une page plus profonde est moins encline a
générer des visites (fig.3.).

Taux d'efficacité des URL par profondeur
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Fig.3. Taux d'efficacité des URL par profondeur.

Evidemment, ces résultats peuvent varier d'un site a l'autre. D’ailleurs ils seront
probablement différents sur un site d'actualité par rapport a un site e-commerce !

Un site map pour les relier tous!

Pour atténuer ce phénomeéne, les responsables SEO de la plupart des grands sites
appliquent intelligemment une recommandation pourtant simpliste du Google Search
Console Help [3] :
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Offer a (HTML) site map to your users with links that point to the important parts
of your site. If the site map has an extremely large number of links, you may
want to break the site map into multiple pages. Keep the links on a given page
to a reasonable number.

On parle bien ici de plan du site pour les internautes et non pas de fichiers Sitemap
XML... Méme si le nombre de lien n’est a priori plus un probléme depuis 2008 [4], tout
I'exercice repose dans la conjugaison de deux contraintes antagonistes pour générer
une navigation alternative :

* Limiter au maximum le nombre de clics entre la page d'accueil pour diminuer la

profondeur moyenne des pages ;

* Limiter au maximum le nombre de liens par page pour préserver au maximum le

jus (linkjuice) diffusé sur I'ensemble des pages.

Prenons I'exemple d’un site contenant 10 millions de pages et imaginons que nous
nous donnions comme objectif de placer 100 liens maximum sur chacune des pages de
notre sitemap HTML.

La méthode la plus simple pour générer les pages de ce site map est de réunir les
pages du site (indépendamment de leur catégorisation) par groupe de 100 et de réunir
chaque groupe par groupe de 100, etc.
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Fig.4. Schéma d’un sitemap HTML optimisé sur 4 niveaux
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Cette méthode nous donne la répartition de liens suivante :

» Page d’accueil, niveau O (1 lien vers le sitemap)

* Sitemap, niveau 1 (10 liens/page) : 10 liens

* Sitemap, niveau 2 (100 liens/page) : 1,000 liens

* Sitemap, niveau 3 (100 liens/page) : 100,000 liens

* Sitemap, niveau 3 (100 liens/page) : 10,000,000 liens

Il est donc tout a fait possible de rendre accessible toute page d'un site de 10 millions
de pages en 4 clics et en ne dépassant pas 100 liens par page. Mieux encore, passer le
nombre le liens de niveau 1 de 10 a 100 permettrait de relier 100 millions de pages
avec le méme nombre de clics. Un site a plus faible volumétrie peut nécessiter moins
de liens par pages et, surtout, moins de clics.

facebook i

Parcourir par nom
y . - N . . " Rechercher des person Rechercher
Parcourez la liste de vos amis par ordre alphabétique. Les nombres de 0 & 25 contiennent des caractéres non latins.

Note : Cela inclut uniquement les personnes qui ont autorisé la recherche publique de leur profil. Chacun peut choisir de
ne pas apparaitre ici en changeant ses paramétres de Confidentialité de recherche. Vous pouvez également retrouver des
personnes en utilisant notre page recherche de personnes.

personnes
Latin Character Names

A B C D EF GH I J KL MNOPW QR STUV WX Y Z
Non-Latin Character Names

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25

Résultats de type Personnes pour Cedric Chenot — Cedric Cherrier

Cedric Chenot Cedric Cher Cedric Cherel Cedric Cherisier Cedric Cheront
Cedric Chenu Cedric Cheramy Cedric Cherestal Cedric Cherisier Cedric Cherpas
Cedric Chenu Cedric Cherasse Cedric Chergui Cedric Cherisier Cedric Cherrier
Cedric Chenu Cedric Cherasse Cedric Chergui Cedric Cherney Cedric Cherrier
Cedric Cheong Cedric Cherbi Cedric Chergui Cedric Cherng Cedric Cherrier
Cedric Cheong Cedric Cherbuin Cedric Cheri Cedric Cherokee

Cedric Cheong Cedric Cherchab Cedric Cheri Blessed Cedric Cheron

Cedric Cheong Yuen Zing Cedric Cherchi Cedric Cherie Cedric Cheron

Cedric Cher Cedric Chereau Cedric Cherif Cedric Cheron

Francais (France) English (US) Espafiol Tirkge Portugués (Portugal) au,sll Italiano Deutsch &= mR3Z(fE{F)

Inscription Connexion ~ Messenger Facebook Lite Mobile Retrouver des amis ~ Badges Personnes  Pages Lieux
Emplacements A propos Créer une publicité ~ Créerune Page  Développeurs ~ Emplois Confidentialité  Cookies Choisir sa pub[>  Conditions d’ut

Facebook ® 2016

Fig.5. Une page du sitemap HTML du site facebook.com

Twitter (300 millions d'utilisateurs) [5], Linkedln (400 millions d’utilisateurs) [6] et
Facebook (1,5 milliards d’utilisateurs) [7] sont autant d’exemples d'utilisation de ce type
de sitemap HTML. D’ailleurs, seulement 6 clics séparent la page daccueil de Linkedin
de mon profil [8]. Et sur votre site ?
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